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W CENTRUM UWAGI

Zwiekszanie wartosci
produktow lokalnych




Leader+

Leader+ w akgji
Obserwatorium Leader+: Narzedzie wyszukiwania partneréw — promocja wspoétpracy

W centrum uwagi - Zwiekszanie wartosci produktéw lokalnych

« Belgia: Strategia na rzecz produktéw prosto z gospodarstwa rolnego
« Hiszpania: Odnawianie tradycji na Balearach — przepis na sukces

+ Austria: Bergholz — budowanie wspdlnej platformy wspotpracy

Najlepsze wykorzystanie zasobow naturalnych i kulturowych
«  Wiochy: Wprowadzanie zintegrowanego podejscia - stare place w nowej szacie
« Szwecja: Szwedzka miodziez gra na naturalng i kulturowg nute

Poprawa jakosci zycia na obszarach wiejskich

« Zjednoczone Krélestwo: Nigdy zbyt mtodzi, aby sie zaangazowac¢ — poprawa
lokalnych placéw zabaw

- Dania: ,Szkota przy wrzosowisku. Wrzosowisko przy szkole”

Wykorzystywanie nowego know-how i nowych technologii
« Niemcy: Rozwdj regionalny w klasie - to jest mozliwe!
« Irlandia: Ropa naftowa z ziemi — odnawialna energia z ziarna

Wspétpraca w rozwoju obszaréw wiejskich

- Francja i Niemcy: Euro Land Art - miedzynarodowa wspétpraca pod gotym niebem

« Portugalia, Wiochy, Niderlandy, Irlandia i Hiszpania: Wioski z tradycjami — turystyka
miedzynarodowa z portugalskiego punktu widzenia

Kobiety i mtodziez w Leader+
- Niderlandy: Wywiad z Ali Edelenbosch z regionu East Drenthe
« Portugalia: Zapewnienie przysztosci mtodziezy z potudniowo-wschodniego Alentejo

Nowe panstwa czlonkowskie - Wegierskie doswiadczenia z programem Leader

Wiadomosci - Europejskie Targi Wspotpracy, Bruksela, 27-28 czerwca 2005 r.

Niniejsze czasopismo Komisji Europejskiej ma na celu utatwienie dostepu spoteczenistwa do informacji
dotyczacych inicjatywy wspélnotowej Leader+. Naszym celem jest rozpowszechnianie rzetelnych i aktual-
nych informacji. Jesli zostaniemy powiadomieni o bledach, dotozymy wszelkich staran, aby je skorygowac.
Jednakze Komisja nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za informacje zawarte w niniejszym czasopismie,
szczegolnie w zakresie danych finansowych zwigzanych z opisanymi projektami, a zwtaszcza w odniesieniu
do kwalifikowalnosci wydatkow. Czytelnicy powinni zatem zachowac niezbedne srodki ostroznosci przy
postugiwaniu sie informacjami, ktére beda wykorzystywa¢ na wtasng odpowiedzialnos¢.
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Wspotpraca w Leader+

Dirk Ahner, zastepca dyrektora generalnego
Dyrekcja Generalna ds. Rolnictwa
i Rozwoju Obszaréw Wiejskich

W miare rozwoju inicjatywy Leader+ wida¢ coraz wiecej
zachecajacych dowoddédw wspétpracy miedzy réznymi
panstwami cztonkowskimi. Istotnie, dziatanie 2 tej inicja-
tywy wyraznie zaktada wspieranie wspétpracy miedzy ob-
szarami wiejskimi i przewiduje wspodtprace pomiedzy re-
gionami lezacymi w tym samym panstwie cztonkowskim
(wspotpraca miedzyregionalna) oraz co najmniej dwoma
panstwami cztonkowskimi (wspétpraca ponadnarodowa).
Mozliwa jest takze wspotpraca z paristwami spoza UE.

Projekty w zakresie wspotpracy maja zasadniczo trzy
gtéwne cele, ktére czesto sie uzupetniaja. Sq to: groma-
dzenie zasobéw w celu osiagniecia masy krytycznej, ktéra
czyni projekt optacalnym, zachecanie do dziatah uzupet-
niajacych oraz utatwianie innowacji. W niniejszym czaso-
pismie przedstawiamy dwa przyktady projektéw poswieco-
nych wspétpracy ponadnarodowej. ,Wioski z tradycjami”
to dziatanie, ktére rozpoczeto w ramach programu Leader II,
a ktére obecnie w Leader+ rozszerzono z trzech na piec
panstw cztonkowskich. Jest to projekt oparty na wspotpra-
cy miedzyregionalnej, a na poziomie ponadnarodowym
plany krajowe moga sie wzajemnie wspierac. Drugim przy-
ktadem jest,Euro Land Art’, projekt, ktéry realizowany jest
od niedawna, ale w innowacyjny sposéb pokazuje, jak dwa
regiony w réznych panstwach cztonkowskich dziataja na
rzecz wspolnego celu, jednoczes$nie wzmacniajac wtasng
tozsamos¢ regionalna.

Naturalnie wspétpraca na poziomie ponadnarodowym
wymaga sporego wysitku réznych partneréw, z czego
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Obserwatorium Leader+ i jego partnerzy krajowi zdaja so-
bie sprawe. Dlatego tez Obserwatorium Leader+ pra-
cuje nad utatwieniem wspotpracy ponadregionalnej,
dostarczajac w tym celu wielu przydatnych narzedzi. Wy-
szukiwarka dostepna na stronie internetowej Leader+:
http://europa.eu.int/comm/leaderplus pomaga w znale-
zieniu odpowiednich partneréw do projektéw wspétpra-
cy. Poza tym w bibliotece serwisu mozna znalez¢ wiele
dokumentéw zawierajacych wsparcie metodologiczne
oraz przyktady najlepszych praktyk zgromadzone podczas
wdrazania projektéw ponadnarodowych. Goraco zacheca-
my do korzystania z tych Zrodet.

Nic jednak nie zastapi wspétpracy realizowanej w ra-
mach bezposrednich kontaktéw. W ramach inicjatywy
Leader+ roznorodne organizacje krajowe, na przyktad jed-
nostki sieci krajowych, zorganizowaty kilkakrotnie ,targi
wspotpracy”. Te wydarzenia nie tylko sa miejscem wymiany
i przekazywania doswiadczen, ale réwniez utatwiajg wspot-
prace, dostarczajg informacji oraz podsumowujg wnioski
i doswiadczenia ze stosowania narzedzi wspotpracy.

Majac na uwadze znaczenie tych dziatan, Komisja takze
podjefa decyzje o zorganizowaniu duzych, dwudniowych
ogodlnoeuropejskich targéw wspotpracy latem 2005 roku.
To wydarzenie zgromadzito nie tylko obecnych uczestni-
kéw programu Leader+, ale byto takze okazjg do nawia-
zania kontaktow dla przedstawicieli obszaréw wiejskich
z dziesieciu nowych panstw cztonkowskich, ktérym bardzo
zalezy na zdobyciu partneréw do witasnych programoéw
w przysztosci. Nie wolno nam zapomina¢ o ogromie wiedzy
i doswiadczern zgromadzonych w ramach inicjatywy
Leader+ i wczesniejszych programéw oraz mozliwosciach,
jakie targi wspotpracy stanowig dla naszych nowych part-
nerow.

Podejscie Leader ma zosta¢ wkrotce wiaczone do
przysztej polityki rozwoju obszaréw wiejskich UE, a za-
tem szczegdlnie wazne jest, abySmy nie zapominali
0 znaczeniu wspétpracy ponadnarodowej w promowaniu
iwymianie najlepszych praktyk w zakresie rozwoju obszaréw
wiejskich na obszarze UE-25 i poza nim. Wspotpraca realizo-
wana obecnie w ramach programu Leader+ jest dowodem
na to, ze przedstawiciele obszarow wiejskich chca w swoich
dziataniach wykracza¢ poza granice panstwowe i wspodlnie
dziata¢ na rzecz poprawy zycia wszystkich obywateli miesz-
kajacych i pracujacych na obszarach wiejskich.
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Terapia zajeciowa
w niderlandzkich gospodarstwach

Panstwo cztonkowskie: Niderlandy
Region, okreg: Zuid Holland
Nazwa LGD: De Waarden

.
"l
Catkowity koszt projektu: ¢
318 180 euro f»}\"“
UE: 140 372 euro oS
Inne fundusze publiczne:

167 876 euro
Fundusze prywatne: 9932 euro

W Niderlandach co tydziert pomocnicy rolnikow wyjezdza-
ja do gospodarstw potozonych w regionach Alblasserwa-
ard, Vijfheerenland i Krimpenerwaard, gdzie przyjemnie
i pozytecznie spedzaja czas, biorgc udziat w réznorodnych
pracach gospodarskich.

Pomocnicy ci réznig sie jednak od przecietnych pra-
cownikéw rolnych - przyjezdzaja na wies, poniewaz to
oni wymagajg opieki. Do grupy oséb lub pacjentéw bio-
racych udziat w projekcie nalezy mtodziez z zaburzeniami
behawioralnymi, osoby uposledzone umystowo czy starsi
ludzie cierpigcy na demencje. W ramach programu osoby
te wykonuja zadania pod nadzorem statych pracownikéw
gospodarstwa. Celowo wybiera sie do tego projektu mate
gospodarstwa: spokdj i cisza, Swieze powietrze, uwaga po-
$wiecana kazdemu i szacunek to podstawowe wyznaczniki
tego podejscia.

Mozliwos¢ pracy i odpowiedzialno$¢ za wykonywane
zadania dobrze wptywa na samopoczucie pacjentéw, a to
rozwigzanie przynosi takze korzysci wtascicielom gospo-
darstw. W $rodowisku, w ktérym coraz trudniej jest osia-
gna¢ godziwe dochody wytacznie z pracy w gospodar-
stwie, takie ustugi to rozwiagzanie dajgce duze mozliwosci.

Den Haneker jest stowarzyszeniem majgcym na celu roz-
szerzenie zakresu dziatan i zwiekszenie mozliwosci nider-
landzkich obszaréw wiejskich poprzez ochrone przyrody,
agroturystyke, rolnictwo i ustugi opiekuricze. Den Haneker
wspiera tego rodzaju inicjatywy, doradzajac rolnikom i po-
magajac w zaktadaniu takich gospodarstw. Kontaktuje rolni-
kow z zaktadami opiekunczymi, pomaga w konfrontowaniu
oczekiwan z mozliwosciami i jest kolejnym innowacyjnym
projektem wspieranym przez Leader+.

Kontakt: Bart Soldaat
E-mail: bart.soldaat@planet.nl

Internet: http://www.leaderplus-dewaarden.nl/

Zdjecie: Den Haneker Foundation
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Pod tym samym niebem - 5 x raj

Panstwo cztonkowskie: Zjednoczone Krélestwo

Region, okreg: Weald

Nazwa LGD: WARR Partnership (Partnerstwo na rzecz od-
nowy regionéw Wealden i Rother)

Catkowity koszt projektu: 71 904 euro
UE: 32 354 euro
Inne fundusze publiczne: 39 550 euro

Projekt ,Pod tym samym niebem - 5 x raj” byt w rzeczy-
wistosci szeroko zakrojonym wydarzeniem turystycznym
promujacym niepowtarzalne zalety pieciu prowincjonal-
nych wiosek hrabstwa East Sussex: Bodiam, Camber, Rye,
Staplecross oraz Darvel Down. Jego celem byto podkresle-
nie i rozwijanie niepowtarzalnego charakteru kazdej wio-
ski, a cel ten osiggnieto, angazujac spotecznosc lokalng we
wspolne dziatania oraz podnoszac swiadomos¢ dziedzic-
twa regionu oraz wartosci otaczajacego krajobrazu.

Dzieki projektowi wzrosta spdjnos¢ spoteczna w pie-
ciu obszarach wiejskiego regionu Rother, a przedsie-
wziecia kulturalne realizowane na szeroka skale pofa-
czyly wszystkie grupy spoteczne i wiekowe. Dzieki temu
wzrosto poczucie wspdlnoty w lokalnej spotecznosci, co
z kolei spowodowato wzrost dziatan lokalnych i planowa-
nych wspélnych przedsiewziec.

Gldwnym punktem programu bylo stworzenie pieciu
ogrodéw gminnych, w ktérych odbywaty sie dzienne i nocne
parady, pokazy rzemiosta, rozmowy i wystawy, sadzenie ro-
slin, zniwa, biesiady, teatry kukiet-
kowe i wiele innych. Prezentacje _ 17‘
turystyczne odniosty wielki suk-
ces w lokalnych spotecznosciach
wiejskich. Projekt cechowat sie
duzym nowatorstwem, sprzyjat
aktywnemu udziatowi spotecz-
nosci lokalnej i pomagat w bu-
dowaniu jej potencjatu. Stanowit
inspiracje dla miejscowej ludno-
Sci i sktonit ja do kontynuowania
wspolnych spotkan i dziatan.

Kontakt: Bec Britain
E-mail: info@samesky.co.uk
Internet: www.samesky.co.uk

Zdjecie: jednostka sieci krajo-
wej Zjednoczonego Krélestwa
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Osada Sarakatsanos

Panstwo cztonkowskie: Grecja

Region, okreg: Elassona

Nazwa LGD: Agencja rozwoju Elassona-Kissavos SA
(AN.EL.KIS.SA)

Catkowity koszt projektu: 64 091 euro
UE: 48 076 euro
Inne fundusze publiczne: 16 015 euro

Przedmiotem tego projektu jest stworzenie osady Sara-
katsanos — ogdlnie dostepnego muzeum tradycji wiejskiej
i folkloru w miescie Elassona. Sarakatsanos to pasterze
prowadzacy koczowniczy tryb zycia, zyjacy w Grecji kon-
tynentalnej, a konkretnie w pasmie gérskim Pindos. Za-
leznie od pory roku zmieniajg miejsce pobytu: w lecie zyja
w regionach gorzystych, a w zimie przenosza sie na nizej
potozone obszary wiejskie. Prowadza tradycyjny tryb zy-
cia, majg odrebna kulture i szczegdlny system spoteczno-
-ekonomiczny. Od tysiecy lat kultywuja swoje tradycje,
a ich dialekt przypomina jezyk starogrecki, jakim méwili
ich przodkowie.

Osada finansowana ze $rodkéw Leader+ bedzie skfa-
dac sie z nastepujacych zabudowan: chata nauczyciela
(w ktorej dzieci ucza sie czytac), strogua (miejsce dojenia
kréw), frizato (miejsce spotkan towarzyskich i odpoczynku
mieszkancéw wioski), tseliggata (zagroda dla owiec). Beda
to repliki typowych przyktadéw tradycyjnego budownic-
twa i stylu zycia Sarakatsanos. Chaty zostang zbudowane
w ten sam sposob i przy uzyciu
takich samych materiatéw co *\*‘
w przesztosci. Wewnatrz beda "
znajdowac sie przedmioty co- *
dziennego uzytku Sarakatsa-
nos: ubrania, koce i narzedzia.

Kontakt: Eleni Hatzouli
E-mail: anel-ae@hol.gr

Zdjecie: LGD Elassona-Kissavos
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Rzemiosto - ochrona
regionalnej zywnosci

Panstwo cztonkowskie: Hiszpania
Region, okreg: Comunidad Auténoma de Madrid
Nazwa LGD: ARACOVE

Catkowity koszt projektu: 60 859 euro
UE: 17 632 euro

Inne fundusze publiczne: 5383 euro
Fundusze prywatne: 37 844 euro

Rzemiosto oparte na zaktadzie przetwarzania zywnosci
ekologicznej to pierwsze przedsiewziecie tego typu
w regionie. Ten projekt w ramach inicjatywy Leader+ zostat
zainspirowany przez mieszkanke miasta Colmena de Oreja
(region Madrytu), a produkty — dania regionalne — wytwa-
rzane sa z ptodéw rolnych pochodzacych z upraw jej meza,
takich jak czosnek, soczewica, ciecierzyca i melony. Gtow-
ny odbiorca projektu oczekuje produktéw tradycyjnych
wysokiej jako$ci, wytwarzanych organicznie. Zywnos¢ do-
starczana jest do Madrytu i tam rozwozona do supermar-
ketéw mieszczacych sie w duzych domach towarowych,
ktére sg gtdéwnymi punktami sprzedazy detalicznej tego
asortymentu produktow.

Dotychczas firma zatrudniata trzy osoby, ktére z inicja-
tywy LGD zostaty przeszkolone w zakresie przetwérstwa
produktéw warzywnych. Projekt dziata bez zarzutu i od-
nidst wielki sukces. Cykl produkcyjny uwzglednia sezo-
nowos¢ ptoddéw rolnych, dzieki czemu firma moze dziata¢
przez caty rok. Produkcja rozpoczyna sie w kwietniu wraz
z dostawami mtodego czosnku i trwa przez caty rok, przy
wykorzystaniu kolejnych warzyw sezonowych.

Kontakt: Ménica Rabadan Aranguez
E-mail: aracove@aracove.com
Internet: www.aracove.com
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Obserwatorium Leader+
Narzedzie wyszukiwania
partnerow - promocja wspotpracy

Wspotpraca w ramach inicjatywy Leader+ odbywa sie
wrézny sposob i w réznych miejscach, ale najlepszym sposo-
bem na jej nawigzanie i znalezienie wielu zainteresowanych
partneréow jest wyszukiwarka internetowa. Na wczesnym
etapie poznanieréznych mozliwosciwspotpracy napoziomie
ponadnarodowym ma duze znaczenie dla ustalenia kie-
runkéw rozwoju przysztych projektow. W tym celu Ob-
serwatorium Leader+ stworzylo narzedzie do wyszuki-
wania partnerow dostepne na jego stronie internetowej:
http://europa.eu.int/comm/leaderplus, a takze na stronach
internetowych réznych jednostek sieci krajowych Leader+.

Obecnie dysponujemy juz wiekszg wiedzg na temat
uzytkownikéow wyszukiwarki partneréw i sposobdw,

w jaki z niej korzystaja. Nalezy jednak pamietad, ze te
whnioski dotycza tylko poczatkowego etapu funkcjono-
wania inicjatywy Leader+ i nie uwzgledniaja dziatan po-
dejmowanych po uruchomieniu Obserwatorium Leader+
i jego Contact Point. Niemniej jednak podane informacje
pozwalaja ustali¢, jakie rodzaje projektow cieszg sie za-
interesowaniem przedstawicieli spotecznosci lokalnej,
z jakich regionéw pochodzg zainteresowani i w jakich
krajach szukajg partneréw. Pomagaja rowniez okresli¢
obszary, ktérym nalezy przydzieli¢ dodatkowe srodki,
aby w pozostatym okresie trwania programu Leader+ jak
najwiecej oséb dowiedziato sie o nim i zaangazowato
w jego dziatania.

Polska
Litwa
Rumunia
Dania
Butgaria
Niemcy
Grecja
Finlandia
Portugalia
Belgia
Austria
Irlandia
Witochy
Hiszpania

Szwecja

Zjednoczone
Krélestwo

Francja

Liczba ofert nawigzania wspotpracy wedtug kraju pochodzenia partnerow
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Niemal 75% wszystkich projektéw zgtosi-
to piec¢ panstw: Francja, Zjednoczone Krélestwo,
Szwecja, Hiszpania i Wiochy.

Sposréd czterech tematow dominujacych
w programie Leader+ najwiekszym powodze-
niem cieszyty sie dwa:,najlepsze wykorzystanie za-
sobéw naturalnych i kulturowych”44% oraz,jako$¢
zycia” 26%.

Co ciekawe, ponad 30% wpiséw dotyczacych
oferowanej wspotpracy dotyczyto krajéw Europy
Wschodniej - w tym takze Turcjil Ta tendencja
z duzym prawdopodobieristwem bedzie wzrastag,
gdyz panstwa UE-15 coraz lepiej poznaja nowe
panstwa cztonkowskie oraz kraje kandydujace, te
zas wiedzg coraz wiecej na temat dostepnych moz-
liwosci w ramach inicjatywy Leader+.

Jesli chodzi o stowa kluczowe’, pierwsze miej-
sce wsrod kategorii wspotpracy wybieranych przez
inicjatorow wspotpracy zajmuje turystyka, a za
nig plasuja sie: kultura, przyroda i srodowisko,

Poszukiwanie partnerow wedlug tematow
D 5%

D014 % 44 9%

026 %

@ Najlepsze wykorzystanie zasobow naturalnych i kulturowych
O Poprawa jakosci zycia

O Zwiekszanie wartosci produktéw lokalnych

@ Wykorzystywanie nowego know-how i nowych technologii

O Tematy charakterystyczne dla danych panstw

budowanie spotecznosci/wspdlinoty oraz gospodarka.
Powyzsze stanowia niemal 70% wszystkich wpisywanych
stow kluczowych, przy czym zwraca sie uwage, ze mozli-
we jest wpisanie kilku stéw dla projektu. Natomiast nowe
technologie to zaledwie 4% stéw kluczowych, co zdaje sie
potwierdzac brak popularnosci,wykorzystywania nowego
know-how i nowych technologii” w projektach wybiera-

—_—

nych przez LGD w ramach dzia-
fania 1.

Najczesciej whnioskowa-
ne propozycje projektow to:
ekocentra, samowystarczalnos$¢
muzeodw, tematyczne Sciezki tu-
rystyczne, kobiety w firmie oraz
regionalne znaki jakosci (marki)
dla wybranych towaréw i ustug.

' Przykltadowe dziedziny objete
wybranymi stowami kluczowy-
mi:

Rolnictwo: uprawy eksperymen-
talne, rosliny specjalne, jakos¢
produkgji zywnosci, uprawy
ekologiczne.

Gospodarka: tworzenie przed-
siebiorstw, MSP, zarzadzanie
gospodarcze, doskonalenie
produkgji.

Produkty (zywnos¢): marketing
bezposredni, rozwijanie marki,
jakos¢ zywnosci.

Public relations: nowe media/ra-
dio/telewizja, wydarzenia, prasa.

Budowanie spotecznosci/wspol-
noty: sieci, rozwoj dziatan
publicznych, ustugi, transport,
odnowa wiosek.
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Liczba ofert poszukiwania partneréw wedtug stowa kluczowego

Wypoczynek [l 6
Produkty (oprécz zywnosci) |l 26
Public relations ||l 28
Nowe technologie (Il 38
Produkty (zywno$c)
Inne
Rolnictwo
Edukacja

Gospodarka

Budowanie spotecznosci
(wspdlnoty)

Przyroda i Srodowisko
Kultura

Turystyka
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Whioski

Wyszukiwarka partneréw to jeden ze sposobdéw poszuki-
wania partneréw do przyszlych projektéw, z jakich moga
skorzysta¢ LGD i inni przedstawiciele regionéw wiejskich.
Jednakze stopienn wykorzystania wyszukiwarki i jej sku-
tecznos$¢ zaleza od informacji wprowadzanych do systemu.
Dlatego wszyscy zainteresowani, w szczegélnosci jednost-
ki sieci krajowych, powinni regularnie aktualizowa¢ infor-
macje o projektach. W miare rozwoju inicjatywy Leader+
dostepnych bedzie coraz wiecej informacji o projektach
i beda one coraz bardziej przydatne.

Korzystanie z wyszukiwarki mozna potaczy¢ z innymi
dziataniami, takimi jak targi wspotpracy odbywajace sie
wréznych panstwach cztonkowskichikrajach kandydujacych,
publikacje na temat pomocy metodologicznej dostepne na
stronach internetowych Leader+ i innych stronach krajowych
oraz ogtoszenia jednostek sieci krajowych i Obserwatorium
Leader+ publikowane w wydawnictwach Leader+ itp.

Jesli maja Panstwo doswiadczenia ze wspotpracy, ktére
moga by¢ uzytecznym przyktadem najlepszych praktyk,
prosimy o przesytanie informacji na ich temat do Contact
Point Leader+ na adres: contact.point@leaderplus.org

Liczba ofert poszukiwania partnerow wedtug kraju docelowego

Turcja [ 9
Malta | 32
Cypr N 32

totwa (NN 34

Stowacja N 35

Stowenia [N 36
I 37

Litwa

Estonia (N 37
I 37

Butgaria

Wegry I 338
Rumunia [ 39

Republika Czeska

Polska [ 45

Szwaijcaria

Luksemburg

Grecja I 49
Niderlandy (I 61
Portugalia I 64

Austria

Z] N0z 0N e ——— 6

Krélestwo
Szwecja

Finlandia . 68

Dania

Belgia |— 69
Irlandia N /5
Wiochy I —— 80
Niemcy [ 33

Hiszpania

Francja
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W centrum uwagi
Zwiekszanie wartosci
produktow lokalnych

W ramach inicjatywy Leader+ 20% lokalnych grup dziatania (LGD) wybiera temat ,,zwiekszanie wartosci pro-
duktow lokalnych’, co czyni zen trzeci z czterech najpopularniejszych tematow Leader+. W programie Leader+
chodzi nie tylko o zwigkszanie warto$ci produktow lokalnych, ale takze o ulatwianie dostepu do rynku tych
produktéw malym zakladom wytwdrczym poprzez dziatania zbiorowe. Ten drugi element ma duze znaczenie,
poniewaz kladzie nacisk na docieranie produktéw lokalnych na szerszy rynek, a dla wielu takich przedsiewzie¢
jest to aspekt kluczowy z punktu widzenia zyskownosci i wieloletniej samowystarczalnosci. Przyklady prezento-
wane w tej czesci pokazuja nie tylko znaczenie zwiekszania warto$ci, ale réwniez koniecznos¢ dotarcia do wigkszej
liczby odbiorcéw poprzez inicjatywy marketingowe i dzialania zwigzane z promowaniem marki.

Zwigkszanie warto$ci wynika nie tylko z oryginalnodci i jako$ci produktow, ale takze z ich regionalnosci. Ta
ostatnia stwarza szanse projektom Leader+, ktdre moga klas¢ nacisk na cechy produktu typowe dla danego regi-
onu, decydujace o jego autentycznosci. Wazne jest takze podkreslanie, w jaki sposéb wytwarzanie i dystrybucja
produktow przebiega w zgodzie z kryteriami dotyczacymi zrownowazenia $rodowiska naturalnego. W idealnej
strategii dotyczacej produktow lokalnych powinno si¢ uwzglednic¢ i wykorzysta¢ wszystkie czynniki sprzyjajace
zwiekszaniu wartosci. Dotyczy to takze innowacyjnosci w zakresie przetwarzania, marketingu i dystrybucji lo-
kalnych ptodéw rolnych. Wszystkie te elementy wystepuja w projektach Leader+ opisywanych w niniejszej czesci
i przedstawione s3 w ponizszym zestawieniu:

Wiele projektéw Leader+ przyktada duze
znaczenie do zwiekszania wartosci zyw-

nosci lokalnej. W ostatnich latach znacznie JAKOSC LOKALNOSC
yvzrosia SW|adomoscl haFurglneJ. wartosci Integralnoé¢/czystosc/ (réwnoyvaga

i dodatkowych korzysci, jakie daje gospo- rzemiosto ekologiczna)
darka oparta na lokalnej zywnosci, nie tylko Wartosé . lokalne zrodta, niskie
ze wzgledu na jej wptyw na przyszta opta- materiatu/metody Zuzycie energi itp.

calnos$¢ gospodarstw rolnych, ale takze na
oddziatywanie na inne elementy, takie jak:

zrbwnowazenie sSrodowiska naturalnego, ——

zdrowie publiczne, kultura lokalna i regio-
nalna, agroturystyka itp. Dlatego tez podej-
mowane przedsiewziecia czesto zachecaty

| ZNACZNIE ZWIEKSZONA WARTOSC
PRODUKTOW LOKALNYGH

TYPOWOSC

do wspotpracy producentéw, sprzedawcow
detalicznych i konsumentéw charaktery-
stycznych produktéw wysokiej jakosci w za-
kresie przetwarzania, marketingu i dystry-
bucji. Takie wspoétdziatanie dobrze ilustruje
przyktad austriacki.

Inicjatorami projektéw w zakresie zyw-
nosci lokalnej sg zwykle lokalne grupy rol-
nikow lub producentoéw, ktérzy wspotpra-
cujg w ramach rynkéw rolnych lub zapewniaja dostawy
wiekszym sprzedawcom detalicznym i hurtownikom.
W ramach inicjatywy Leader+ zacheca sie takich pro-
ducentéw zywnosci lokalnej do wiekszego udziatu
w sieciach promujacych zywnos¢ lokalna, jak ma to
miejsce w przyktadzie belgijskim. Taka dziatalnos¢ to
takze odpowiedz na coraz wieksza centralizacje syste-
mu produkcji zywnosci oraz rynek dostaw podporzad-
kowany interesom duzych detalistow i producentéw.
Przedsiewziecia w ramach inicjatywy Leader+ to syste-
mowe podejscie do tancucha dostaw zywnosci. Widac
je dobrze w dwéch projektach opracowanych przez LGD
Mallorcan, ktére - jak to czesto bywa — majg wptyw na
kulture i turystyke regionalna.

ORYGINALNOSC
Rozpoznawalnos¢/
Kreatywnos¢ (projektu,
formy i funkgji)

(kulturowa)
Autentycznos¢
ozdwierciedla
tozsamos¢, charakter
i kulture lokalna/
regionalng

Leader+ Magazine . 9
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Wiejski sklep otwarty dla przechodniow

BELGIA

Strategia na rzecz produktow
prosto z gospodarstwa rolnego

Flamandzki obszar wiejski rozwija strategie¢ dostarczania produktéw regionalnych szerszej rzeszy
odbiorcow oraz zréwnowazonego rozwoju swoich wiejskich spolecznosci

Wstep

Na terenach wiejskich wokot Brugii zawsze jest sie w po-
blizu srodowiska miejskiego. Brugia ma przeszto 120 000
mieszkancow, ale bedac miastem wpisanym na Swiatowg
liste dziedzictwa kulturowego, przycigga wielu turystow.
Tereny miejskie rozciaggaja sie az do wybrzeza i obejmuja
uzdrowiska, takie jak Knokke-Heist i Blankenberge. Mimo
to w regionie znajdujg sie takze wartosciowe elementy
krajobrazu stworzone przez cztowieka, na przyktad sre-
dniowieczne poldery czy wiejskie posiadtosci. Historia
i krajobrazy w potaczeniu z atrakcjami gastronomicznymi
i kulturalnymi to kluczowe elementy pozwalajace wypro-
mowac region jako miejsce idealnie nadajace sie do wypo-
czynku. Lokalna gastronomia to przede wszystkim wiele
gospodarstw produkujacych lub przetwarzajacych domo-
wa zywnos¢, taka jak wotowina, mleko, ser i lody. Takie far-
my poszukujg obecnie nowych sposobdéw na dotarcie ze
swoimi produktami do wiekszej liczby odbiorcow.

Tto projektu

LGD Brugse Ommeland (tereny wiejskie wokot Brugii)
opracowata strategie radzenia sobie z r6znymi wyzwania-
mi, jakie stwarzajg okoliczne obszary miejskie. Jej zdaniem
turystyka spetnia dwa cele: pozwala odwiedzajagcym ob-
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cowac z krajobrazami, a jednoczesnie sprzyja rozwojowi
zrébwnowazonego rolnictwa. Oba te czynniki postrzegane
s jako kluczowe dla przysztego dobrobytu tego regionu.
Zatrzymanie ludzi w tym obszarze wiejskim zapewnia od-
powiedniag mase krytyczna do utrzymania lokalnego sek-
tora ustug i stymulowania rozwoju dziatalnosci gospodar-
czej. W tym kontekscie rolnicy sa waznymi uczestnikami
procesu. Produkcja rolna stanowi wazng cze$¢ gospodarki
wiejskiej w okolicach Brugii. Cze$¢ rolnikow w celu utrzy-
mania optacalnosci gospodarczej pragnie przejs¢ na dzia-
falnos¢ wielofunkcyjng. Oznacza to dostarczanie produk-
tow, ktore lepiej spetniaja potrzeby klientéw, a tym samym
przedstawiajg wieksza jednostkowg wartos¢ dodana. Prze-
twarzanie produktéw podstawowych w gospodarstwach
pofaczone z bezposrednia sprzedaza detaliczna, na przy-
ktad w wiejskich sklepikach, to dobrze znane elementy
tego typu strategii, a inwestycje na ten cel sa zwykle wy-
konywane jednostkowo i przy wsparciu ze strony wspélnej
polityki rolnej.

Okreslanie orientacji rynkowej

Dyskusje LGD w trakcie przygotowywania strategii dla
regionu koncentrowaty sie wokét potrzeby stworzenia
wspolnej sieci promocyjnej i dystrybucyjnej w regionie.
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ZWIEKSZANIE WARTOSCI PRODUKTOW LOKALNYCH

Ekspozycja regionalnych produktéw gastronomicznych

Sie¢ powinna wspiera¢ rozwdj zrownowazonego rolnic-
twa z maksymalnym zwiekszeniem wartosci poprzez roz-
winiecie produkdji i sprzedazy produktéw wysokiej jako-
$ci. Z pomocyg LGD dziewieciu przedsiebiorcéw zatozyto
sie¢ produktéw rolnych zwang Netwerk Hoeveproducten
Brugse Ommeland. Pracownicy techniczni sieci to czescio-
wo urzednicy prowincji West-Vlaanderen.

Gtéwne dziatania sieci to wspdlna reklama, kampanie
marketingowe oraz ustugi informacyjne i doradcze dla
cztonkéw. Przygotowano wspolne oznaczenia prezenta-
cyjne, aczkolwiek wykorzystano w tym celu to samo logo
i slogan, ktére obecnie stosuje sie w turystycznej reklamie
regionu. Integralne podejscie popierane przez Leader+
wigze promocje i marketing produktéw wytwarzanych
w gospodarstwach z wizerunkiem regionu LGD. War-
tos¢ produktéw jest zatem wykorzystywana do wsparcia
tozsamosci regionu.

Dziatania zwigzane z produktami rolnymi sa takze cze-
$cig kolejnego regionalnego projektu Leader+: ,Stymula-
Cja szerszego rozwoju w ramach rolnictwa” (Stimulatie van
de verbreding in de landbouw). Projekt rozpoczat sie
w styczniu 2003 r. i bedzie trwac do korica 2008 .

Marketing bezposredni

Sie¢ stopniowo bada nowe metody wprowadzania na ry-
nek swoich produktéw. Bezposredni kontakt z konsumen-
tami daje mozliwos¢ szybszego reagowania na konkretne
potrzeby klientéw poprzez dostosowywanie wiasciwosci
i jakosci produktéw. Najwazniejsza i bezwzglednie wyma-
gana jest swiezos¢. tancuchy dostaw musza by¢ krétkie
i bezposrednie. Obecnie realizuje sie juz sprzedaz w skle-
pach zlokalizowanych przy gospodarstwach, na rynkach
detalicznych oraz na targach (imprezach). Rozwaza sie takze
sprzedaz wysytkowa, sprzedaz za posrednictwem hurtowni-
kéw do specjalistycznych delikateséw, sprzedawcow lokal-
nych, zaktadéw zbiorowego zywienia i doméw handlowych.
Zainteresowane sg takze miejscowe restauracje. Obecnie
najwiekszym problemem jest potaczenie istniejacego cyklu
i tras dojazdowych do réznych sklepéw i ogrodéw przy go-
spodarstwach, szczegélnie w miesigcach letnich.

Pascal Brusselse, rolnik z Klokkehof, méwi: ,Mam trud-
nosci z przekonaniem lokalnych wiadz, ze ustawienie dro-
gowskazu bardzo by pomogto. Sam go zamontuje, ale mu-
sze miec ich zgode” Inng mozliwoscia, jaka rozwaza siec,
jest przygotowanie mapy okolicy z naniesionymi stosow-
nymi informacjami.
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Poniewaz zaden marketing nie zrekompensuje ztej ja-
kosci produktu, okreslono kryteria jakosciowe, ktorych
muszg przestrzegac cztonkowie sieci. Sie¢ moze takze re-
gulowac produkty oraz wprowadza¢ nowe zasady.

Dynamika grupy

Sie¢ ma obecnie dwudziestu czterech cztonkéw i stale sie
rozrasta. Jej koordynator Drieke Beuselinck moéwi: ,Siec¢
powoli nabiera rozpedu, poniewaz jej cztonkowie czujg, ze
moga sobie zaufac. W duzej mierze przyczynita sie do tego
organizacja spotkan, na ktérych cztonkowie moga wymie-
nia¢ doswiadczenia”.

To pierwsza i by¢ moze najwazniejsza bezposrednia ko-
rzy$¢ ze wspotpracy. Inaczej méwiac: ,jednos¢ to sita’; co
swojg droga jest zgodne z zatozeniami programu Leader+
w zakresie rozwoju obszarow wiejskich.

awiy

Strategia na rzecz produktow
prosto z gospodarstwa rolnego

Panstwo czlonkowskie: Belgia

Region, okreg: Flandria

Nazwa LGD: Brugse Ommeland
Ludnos¢: 98 500

Powierzchnia: 492 km?

Catkowity koszt projektu: 362 536 euro
UE: 181 268 euro

Inne fundusze publiczne: 181 268 euro

Kontakt: Drieke Beuselinck

Adres: Streekhuis Kasteel Tillegem
Tillegemstraat 81

B-8200 St Michiels (Brugge) Belgia

Tel. (32) 50407018

Faks (32) 5040 31 41

E-mail: drieke.beuselinck@west-vlaanderen.be
Internet: www.onthaalopdeboerderij.be

Zdjecie: jednostka sieci krajowej Belgii
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HISZPANIA

Regionalne dania
przygotowywane
wedtug miejscowych
przepisow ...

Odnawianie tradycji
na Balearach - przepis na sukces

Wyspiarskie inicjatywy na rzecz rozwoju i zachowania dziedzictwa kulinarnego poprzez zastosowanie
innowacyjnego podejscia do zdobywania nowych klientow

Wstep

Degustacja produktéw lokalnych, sprzedaz ekologicz-
nych produktéw lokalnych oraz spétdzielnia dostarczaja-
ca gotowe do podgrzania potrawy przyrzadzane zgodnie
z tradycyjnymi przepisami to trzy inicjatywy, ktére przy-
wotuja stare tradycje i dostosowuja je do nowych potrzeb
rynku.

Kilka grup rozwojowych na Balearach chce zapewnic
swojemu regionowi zréznicowang przysztos¢, w ktorej
turystyka nadmorska bedzie stanowi¢ dodatkowe, a nie
gtéwne zrodto zysku. Potgczenie turystyki z innymi do-
stepnymi zasobami zwieksza rezultaty prowadzonych
obecnie dziatan, takich jak ponowna ocena produktéow
lokalnych.

Przejecie inicjatywy

Francisco Blanco, menedzer LGD Mallorca Rural, podsu-
mowuje propozycje grupy dla programu Leader+: ,Tylko
dziewiec z 36 gmin to gminy nadmorskie, a z dala od plazy
istnieje wiele mozliwosci rozwoju gospodarczego w opar-
ciu o produkty lokalne. W tej kwestii nadal istnieje wiele
nieporozumien, a my prébowalismy wspiera¢ te inicjaty-
wy, ktore stwarzaja miejsca pracy i zwiekszaja wartos¢ na-
szych lokalnych produktéw”.

Can Cotanet to centrum, w ktérym realizowane sa dwie
inicjatywy:,Degustacja produktéw lokalnych” oraz ,Sprze-
daz lokalnych produktéw ekologicznych” Osrodek otwo-
rzyt podwoje w potowie sierpnia 2003 r. w San Juan. Jego
kierownicy Bartolomé Gari i Montserrat Payeras chcieli
wskrzesi¢ lokalne tradycje gastronomiczne w oparciu
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o produkty sezonowe oraz udostepnic je klientom w miejscu
zlokalizowanym w sercu Majorki.

,Mielismy gospodarstwo, ktére chylito sie ku upadko-
wi, i postanowilismy, ze je odbudujemy. Posiadtos¢ o po-
wierzchni trzech i pét hektara daje nam mozliwos¢ uprawy
wiasnych produktéw ekologicznych, chcemy nawet dac
naszym klientom mozliwo$¢ samodzielnego zbierania
z pol produktéw, ktére chcg kupié. Majac to na uwadze,
16 sierpnia otworzyliSmy nasze centrum i tylko we
wrzesniu sprzedalismy w nim 1250 positkow”.

Dowodem sukcesu byto uznanie ze strony innych pro-
ducentéw na wyspie. ,Rolnicy ekologiczni maja trudnosci
z dystrybucja swoich produktéw, a takie centrum daje im
nowe mozliwosci. Zwykle, jesli klientowi smakuje positek
i ma mozliwos¢ zabrania produktu do domu, chetnie go
kupi”. Centrum ma 74 miejsca i oferuje réznorodny asor-
tyment: ,Praca z produktami sezonowymi nie ogranicza,
przeciwnie — dzieki temu mozemy korzysta¢ z produktow
najwyzszej jakosci. Dziedzictwo gastronomiczne wyspy
jest bardzo bogate, ale mato znane” - podkresla Pani Mont-
serrat Payeras.

Odnajdujemy je w wielu daniach, takich jak: frito mal-
lorquin, escalduns, ciasta, pomidory winogronowe ze $le-
dziami oraz arroz brut. Kucharka centrum, Barbara, zarzuci-
fa gotowanie w domu na rzecz pracy w osrodku. ,Robie to
samo co w domu, ale tu moja praca jest bardziej docenia-
na. Dotychczas tym przepisom nie grozito zapomnienie,
poniewaz byly przekazywane z pokolenia na pokolenie,
ale obecnie ludzie nie maja czasu na gotowanie albo moz-
liwosci przekazywania wiedzy. Poza tym do tych przepi-
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...zachowuja $wiezos¢
dzieki opakowaniom
prézniowym i sy gotowe
do rozwiezienia po
sklepach

sow stosuje sie produkty najwyzszej jakosci i trzeba wie-
dzie¢, jak i kiedy mozna je gotowac, co wcale nie jest takie
proste”. Zespot osrodka to, oprocz Barbary, dyrekcja oraz
dwéch innych pracownikéw.

,Obecnie planujemy otworzenie wystawy plastycz-
nej, gdyz uwazamy, ze sztuka swietnie pasuje do miejsca
i naszych potraw. Otrzymalismy juz kilka interesujacych
propozycji. Poza tym czes¢ organizatorow wycieczek chce
wiaczy¢ odwiedziny w naszym osrodku do swojej oferty”
mowi Montserrat Payeras.

Tradycja w ,,prozni”

Trzecia inicjatywa jest spétdzielnia zwana Be de Sal, ktéra
odpowiada za tradycje ,w prozni”. Nie tylko stonce i plaze
przyciagajg tysigce turystow, ktérzy co roku odwiedzaja
Majorke, ale takze wiejski charakter wyspy. Coraz popular-
niejsza staje sie agroturystyka, a miejscowe firmy stale roz-
szerzajg asortyment oferowanych produktéw, by sprostac¢
wzrostowi zainteresowania.

Obszary wiejskie moga rozwijac sie na wiele sposobow,
a jednym z nich jest metoda pakowania i prezentacji pro-
duktéw. Dobrym przyktadem jest tu projekt wspierany
przez spoétdzielnie Be de Sal z gminy miejskiej Porreres.
»Nasza spétka to czworo ludzi, ktérzy pracowali w branzy
restauracyjnej i znaja jg od podstaw. Z doswiadczenia wie-
my, ze istnieje spora luka na rynku, jesli chodzi o dostarcza-
nie positkdbw w matych wiejskich osrodkach. Ze wzgledu
na niewielkie rozmiary takie miejsca nie moga zatrudniac
kucharzy, zatem wolg w ogdle zrezygnowac z podawania
positkow. Nasz projekt moze wypetnic te luke. Przygoto-
wujemy potrawy na podstawie tradycyjnych miejscowych
przepisow z miejscowych surowcéw, ktére pozyskujemy
wprost od producentéw. Gotujemy positki i pakujemy je
w opakowania prézniowe, a nastepnie dostarczamy do
wiejskich osrodkéw wypoczynkowych, gdzie s3 dogoto-
wywane i podawane gosciom” wyjasnia Miguel Sureda
Estd, zatozyciel spotki, ktérej cztonkami sg takze Juan Egi-
dos, Salvador Vadell i Carmen Pintefa.

Surowce s3 wybierane w miejscu ich wytwarzania
i nastepne wysytane do zaktadoéw Be de Sal, ktére zaj-
muja 300 m? powierzchni. Surowce s3 magazynowane,
a nastepnie gotowane wedtug tradycyjnych przepiséw
i umieszczane w specjalnych magazynach-chtodniach
w temperaturze 3° C. Poczatkowo zamierzaliSmy praco-
wac wytacznie dla matych gospodarstw agroturystycz-
nych, ale obecnie nie wykluczamy dostarczania naszych
produktéw odbiorcom prywatnym i instytucjonalnym,
gdyz w obecnych czasach ludzie albo nie majg czasu na
gotowanie w domu, albo, co jest czestsze, nie znajq tra-
dycyjnych przepisow”.

Spotdzielnia Be de Sal bedzie takze organizowa¢ szko-
lenia i degustacje dla menedzeréw gospodarstw agrotu-
rystycznych. Szkolenie powinno poméc matym osrodkom
agroturystycznym w jak najlepszym wykorzystaniu ustugi
dostarczania positkdw.
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Z punktu widzenia zatozycieli kluczowa role w tym pro-
jekcie odegrafa grupa Leader+. ,Ten pomyst chodzit nam
po gtowach przez rok, ale nie wiedzielismy, jak wcieli¢ go
w zycie. Dzieki wsparciu ze strony inicjatywy Leader+
mozemy teraz rozwija¢ nasze przedsiewziecie tak, jak
chcemy”.

¥

S

p

Panstwo cztonkowskie: Hiszpania
Region, okreg: Baleary, Majorka
Nazwa LGD: Associacié Mallorca Rural
Ludnos¢: 105 479

Powierzchnia: 1247 km?

Can Cotanet

Catkowity koszt projektu: 295 396 euro
UE: 44 309 euro

Inne fundusze publiczne: 44 309 euro
Fundusze prywatne: 206 778 euro

Be de Sal

Catkowity koszt projektu: 136 922 euro
UE: 20 538 euro

Inne fundusze publiczne: 20 538 euro
Fundusze prywatne: 95 846 euro

Kontakt: Francisco Blasco Querol

Adres: Cavallers, 22, 2° (Casal Pere Capella)
E-07210 Baleares, Hiszpania

Tel. (34) 971 66 54 04

Faks (34) 971 66 54 83

E-mail: infol@leadermallorca.org

Internet: http://www.leaderplus-dewaarden.nl/

Zdjecia: jednostka sieci krajowej Hiszpanii
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Elementy Bergholz ' w wielu budynkach i produktach wysokiej jakosci

AUSTRIA

Bergholz - budowanie wspolnej
platformy wspotpracy >

Finansowanie ze srodkow Leader+ umoz11w1a wspolprace regionalna w zakresie rozwoyu i promogji

miejscowych produktow drewnianych

Na podstawie artykutu Luisa Fildschustera z jednostki Sieci '

Krajowej Austrii oraz Andreasa Neuhausera, kiero@vnika LGD '
Natur- und Kulturerbe Vorarlberg (Dziedzictwo naturalne \
i kulturowe Vorarlberg).

Wstep
Wspotpraca miedzysektorowa to wazny srodek dziata-
jacy na rzecz skutecznego rozwoju obszaréw wiejskich.
W 2002 r. producenci regionalni z regionu Leader+
Vorarlberg® opracowali asortyment produktéw wykona-
nych z Bergholz. Ta inicjatywa zblizyta do siebie gminy
i rolnikéw, ktérzy nawiazali wspotprace w zakresie przy-
gotowania wspdlnej strategii sprzedazy drewna i innych
produktéw pochodzacych z rezerwatu biosfery Grof3es
Walsertal.

W GrofBes Walsertal drewno biatej jodty, swierku i klo-+

nu jest okreslane mianem Bergholz. Wydawaé by sie mo--
gto, ze drewno z tych gatunkéw drzew jest raczej mato
popularne, poniewaz drzewa te rosng wolno i w trudnych
warunkach na stromych gérskich zboczach. Majg jednak
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duze znaczenie dla regionu, poniewaz stanowig natu-
ralng ochrone przed lawinami w zimie i potokami btota
sptywajacymi po intensywnych opadach deszczu. Wolne

._tempo wzrostu drzew nadaje drewnu naturalne dzikie

piekno.
Sukces, jaki odniosty firmy korzystajace z tego drew-

na, wptynat na caty region Leader+; na przykfad oko-

liczne domy sa budowane z lokalnego drewna. Nowe
centrum gminne w Blond to drewniana konstrukcja
wykonana z Bergholz, cate za$ wnetrze dobrze znanego
osrodka odnowy biologicznej zmieniono i urzgdzono
meblami z tych gatunkéw drewna. Drewno to wykorzy-
stano takze do odnowienia regionalnej mleczarni alpej-
skiej, a obecnie ze wzgledu na spore zapotrzebowanie
w Niemczech na domy i meble wykonane z Bergholz
Jqst on ze eksportowane.

Zi 1n1c] atywy lekarza

Bodzcem do rozpoczecia projektu byto zaméwienie pew-.
nego lekarza, ktorychciat wybudowac ekologiezny'i trwaty
i | -
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ZWIEKSZANIE WARTOSCI PRODUKTOW LOKALNYCH

dom z drewna. To zlecenie zrealizowaty wspdlnie cztery
firmy z regionu GroBes Walsertal: warsztat stolarski, ciesiel-
ski, tartak oraz przedsiebiorstwo lesne.

Sukces przedsiewziecia zaowocowat dalszym popytem
na takie ustugi. Z pomocg inicjatywy Leader+ (patrz poni-
zej) powstata koncepcja wspotpracy regionalnej na duza
skale. W chwili obecnej w projekcie uczestniczy dziewie-
ciu producentéw ze wszystkich osmiu gmin potozonych
w dolinie i czterech gmin wiejskich. Ich wspdlnym celem
jest wykorzystanie regionalnego Bergholz do wytwarzania
produktéw koncowych wysokiej jakosci. Zatozono wspdl-
ng organizacje marketingowa, ktéra juz zajmuje sie sprze-
daza tych produktow.

Finansowanie Bergholz ze Srodkow Leader+
Inicjatywa Leader+ daje pomystodawcom przedsiewziecia
trzy gtéwne korzysci:

. Skoncentrowanie finansowania na podejsciu,od pomy-
stu do koncepcji produktu” bez nadmiernej biurokracji
w bardzo waznej poczatkowej fazie przedsiewziecia.

« Ze wzgledu na miedzysektorowos¢ projektu Leader+
to najlepsze zrédto finansowania przedsiewzieé, w kto-
rych uczestnicza organizacje lub partnerzy z réznych
$rodowisk: przedstawiciele MSP, rolnictwa i wtadz lo-
kalnych.

+ LGDlub jej kierownictwo sa dobrze znani lokalnej spo-
tecznosci jako organizacja zapewniajgca wsparcie dla
innowacyjnych pomystéw i projektéw. Zatem w przy-
padku Bergholz realizacja projektu byta mozliwa wy-
tgcznie dzieki sfinansowaniu struktury pomocowej na
poziomie lokalnym przez Leader+.

Gwarancja jakosci ekologicznej od surowca po
produkt koncowy
Rozwdj przedsiewziecia finansowanego ze srodkéw Le-
ader+ obejmuje warsztaty w celu rozwoju niezbednych
struktur organizacyjnych oraz kryteria wspoélnego marke-
tingu wspétpracy w zakresie Bergholz. Obejmuja one:
« doradztwo podczas pierwszej fazy dziatania organizacji
marketingowej;
« opracowanie strategii marketingowej;
« opracowanie strategii komunikacyjnych;
.+ stworzenie nowych innowacyjnych produktéw i kon-
cepdji ich wprowadzenia na rynek.
Pierwszym krokiem byto stworzenie struktury organi-
zacyjnej w celu wprowadzenia na rynek marki Bergholz.
Nastepnie rozpoczeto prace nad strategig marketingowg
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i_innowacjami produktéw. Motywacja do wszystkich tych

dziatan jest dazenie do wszechstronnej i wysokiej jako-

$ci. Podstawowym elementem strategii jest ,Swiadectwo Berg-
holz”, ktére zobowiazuje wszystkich cztonkéw do prze-
strzegania nastepujacych gwarangji:

« pochodzenia — zapewniajacej, ze stosowane drewno
pochodzi wytgcznie z regionu GroRes Walsertal;

« produkcji — gwarantujacej, ze produkty sa wytwarzane
wytacznie przez firmy Bergholz;

« przetwarzania — dotyczacej wykorzystania materiatow
organicznych oraz gwarantujacej, ze caty proces pro-
dukcyjny spetnia niniejsze kryteria;

« usuwania - zapewniajacej, ze produkty Bergholz nie
sg odpadami niebezpiecznymi i ze wszystkie materiaty
podlegaja catkowitemu recyklingowi.

Poza tym przedsiebiorstwa Bergholz gwarantujg cat-
kowita integralnos¢. Oznacza to, ze kazdy klient moze
w kazdej chwili sprawdzi¢, na jakim etapie opracowania
znajduje sie jego zamowienie. Niezalezny organ kontrolny
sprawdza zgodnos¢ z powyzszymi kryteriami jakosciowy-
mi. W praktyce oznacza to, ze drewno dostarczane przez
przedsiebiorstwa lesne otrzymuje etykiete i jest sortowane
pod wzgledem jakosci i przeznaczenia. Drewno odbieraja
lokalne stolarnie, ktore wykonuja z niego meble i domy
wysokiej jakosci. Wytwarzane produkty to miedzy.innymi:
stoty, stofki, tawki, t6zka, szafy, okna, kominki, meble ogro-
dowe i innowacyjne meble biurowe.

Innowacyjny projekt i orientacja na klienta

Region Leader+ Vorarlberg jest znany z nowatorstwa ar-
chitektonicznego. Przez wiele lat byt celem wycieczek edu-
kacyjnych przyjezdzajacych tu z catej Austrii i z zagranicy.
Inicjatywa Bergholz podtrzymuje te tradycje, prowadzac

—
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aktywna wspotprace z architektami w zakresie projekto-
wania i architektury.

Innowacyjny projekt i wspdtpraca to, oprocz jakosci eko-
logicznej, podstawowe czynniki stanowigce o powodzeniu
projektu Bergholz. Dzieki wspotpracy przedsiebiorstw le-
snych i producentéw mozliwe jest skuteczne realizowanie
duzych i skomplikowanych zamoéwien, poniewaz od chwili
ztozenia zamodwienia do uregulowania pfatnosci klient
kontaktuje sie z jedng osoba. Kolejnym kryterium powo-
dzenia projektu jest wspdlny marketing. Targi branzowe,
dziatania public relations i inne przedsiewziecia marketin-
gowe zaowocowaty duza rozpoznawalnoscig marki na ryn-
ku, ktérej nie mogtaby osiggnac pojedyncza firma.

Zakladanie sieci regionalnej
Na poczatku przedsiewziecia najwazniejsze byto znale-
zienie odpowiedzi na pytanie: W jaki sposéb sprzedawac
i promowac drewno z regionu Grof3es Walsertal?”. Do tej
pory lokalni wytworcy kupowali surowce w duzych ilo-
$ciach na rynkach miedzynarodowych, ze wzgledu na ni-
ska cene, dostepnos¢ oraz jasno okreslong jakos¢.,Musie-
lisSmy przerwac te tendencje” opowiada Rudi Lerch, prze-
wodniczacy LGD. ,| zrobilismy to, wprowadzajac projekt
Bergholz. Dzis, trzy lata p6zniej, mozemy z duma oznajmic,
ze projekt odniost sukces w wielu dziedzinach. Znacznie
wzrosto wykorzystanie lokalnego drewna. Stworzono tan-
cuch wartosci: od przedsiebiorstw lesnych, po ciesli, sto-
larzy i architektéw”. Rudi Lerch zdaje sobie sprawe, ze ten
projekt mogt zosta¢ zrealizowany tylko dzieki wsparciu
Leader+. Ostatnie stowo nalezy do Rudiego Lercha: ,Pro-
jekt Bergholz ma znaczenie nie tylko dla zréwnowazonego
rozwoju gospodarczego przedsiebiorstw, ma takze wymiar
spoteczny dla catej doliny. Dzieki niemu MSP maja zagwa-
rantowana racje bytu i stworzono lub utrzymano przeszto
50 miejsc pracy dla wykwalifilkowanych pracownikéw”.
Wyglada na to, ze inni podzielaja te opinie. W 2002 r.
projekt Bergholz otrzymat nagrode prowincji Vorarlberg za
innowacyjnos¢.
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Bergholz znaczy ,goérskie drewno”.
2 Vorarlberg jest prowincja w zachodniej czesci Austrii. GroRBes
Walsertal to jedna z dolin w Vorarlbergu.

N

I

Panstwo cztonkowskie: Austria
Region, okreg: Vorarlberg

Nazwa LGD:

Natur- und Kulturerbe Vorarlberg
Ludnos¢: 64 468

Powierzchnia: 1716 km?

Catkowity koszt projektu: 91 504 euro
UE: 38 432 euro

Inne fundusze publiczne: 2745 euro
Fundusze prywatne: 50 327 euro

Bergholz

Kontakt: Artur Muller

Adres: Buchholz 33, A-6731 Sonntag, Austria
Tel. (43) 55542 00 80

Faks (43) 55542 00 40

E-mail: arturmueller@aon.at

Internet: www.bergholz.at

Zdjecia: LGD Natur- und Kulturerbe Vorarlberg
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WLOCHY

Wprowadzanie zintegrowanego
podejscia - stare place

W howej szacie

Na odrestaurowanych placach w kilku zabytkowych osadach wokdt Lukki w Toskanii

znowu kwitnie Zycie

Wstep
W matej gminie Fabbriche di Vallico zainwestowa-
no spore $rodki z programu Leader+ na restaura-
cje pieciu matych zabytkowych placéw. Dwa z nich
mieszcza sie w centrum Fabbriche, a pozostate trzy
w okolicznych gérskich wioskach. Obszar miesci
sie w regionie objetym dziataniem LGD Garfagna-
na Ambiente e Sviluppo, ktéra dziata w prowingji
Lukka.

Place potozone przed wspaniatymi zabytkowy-
mi budynkami w latach siedemdziesigtych pokryto
asfaltem i przeznaczono na parkingi dla mieszkan-
cow. Zrobiono to bez wiekszej dbatosci o srodowi-
sko naturalne czy dziedzictwo kulturowe lokalnej
spotecznosci. W ostatnich dziesiecioleciach liczba
ludnosci w catej gminie spadta, miasteczka zaczety
podupada¢, a mieszkaricom zyto sie coraz gorzej.
Renowacja tych wiejskich placéw stanowi czesc
zintegrowanego planu dziatania, ktéry ma na celu
rozwéj dziedzictwa naturalnego i kulturowego, a
tym samym poprawe jakosci zycia mieszkancow
regionu.

Wykorzystanie potencjatu kulturowego

Mimo opisanych wyzej probleméw gmina Fabbriche di
Vallico ma duzy potencjat gospodarczy, ktory zawdziecza
swojemu bogatemu dziedzictwu kulturowemu oraz zaso-
bom naturalnym. Caty region potozony jest na terenie par-
ku narodowego Gér Apuanskich, znanego miedzy innymi
z marmuru, z ktérego Michat Aniot rzezbit swoje posagi.
W parku znajduje sie juz rozlegta sie¢ dobrze przygoto-
wanych szlakéw turystycznych. Sie¢ rozcigga sie od sa-
mego Fabbriche az do podndza Gér Apuanskich i obecnie
stanowi gtéwne i najpilniejsze wyzwanie $rodowiskowe
w regionie. Region ma wiele realnych mozliwosci rozwo-
ju turystyki. Wystarczy wspomnie¢, ze taczy w sobie natu-
ralne piekno przyrody z dziedzictwem architektonicznym
i historycznym sréodmiescia i sasiednich osad. Wszystkie te
miejsca mogq stac sie atrakcjami turystycznymi, o ile po-
wstang stosowne inicjatywy pozwalajace na ich zréwno-
wazony rozwdj i ochrone.

Majac tyle interesujacych miejsc w okolicy, wtadze
gminne wykorzystaly szanse stworzona przez program
Leader+ i we wspdtpracy z LGD Srodowisko i Rozwéj Gar-
fagnana koordynuja obecnie wiele projektéw (trwajacych
lub planowanych).
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Nowy wizerunek odnowionych osad regionu

Kluczowa sprawa byto odrestaurowanie niektorych
miejskich placéw i przywrdcenie im dawnej swietnosci.
Oznaczato to nie tylko odtworzenie ich pierwotnego prze-
znaczenia jako miejsca spotkan, ale réwniez wykorzysta-
nie ich potencjatu jako atrakgji turystycznej. Inicjatywa
objeta zatem odbudowe typowych zabytkowych fragmen-
tow, takich jak bruki i tereny zielone, oraz odrestaurowanie
oryginalnych elementéw architektonicznych. Wymieniono
takze wspodtczesne elementy ulic, ktére nie pasowaty do
stylu odbudowanych placéw. Stopniowo odnowione miej-
sca ponownie oddano do uzytku mieszkaricom i lokalnym
sklepom, tworzac w nich miejsca wystaw, targéw i innych
wydarzen kulturalnych.

Oczekiwane skutki zintegrowanego podejscia

To przedsiewziecie jest szczegdlnie interesujgce ze
wzgledu na jego skutki, nie jest bowiem odosobnionym
projektem realizowanym na obszarze objetym inicjaty-
wa Leader+, ale stanowi integralng czes¢ wiekszej grupy
inicjatyw prowadzonych w ramach strategii zainicjowa-
nej przez LGD. Ze wzgledu na liczbe i zakres projektéw
renowacyjnych przewidywanych dla tych odlegtych i za-
niedbanych obszaréw projekt zazebia sie z innymi dzia-
faniami realizowanymi przez LGD. Jest on takze dobrym
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przyktadem potaczenia dwoéch tematéw programu Le-
ader+: ,najlepsze wykorzystanie zasobéw naturalnych
i kulturowych” oraz ,poprawa jakosci zycia na obszarach
wiejskich”.

Strategia planu LGD przyczynita sie do uruchomienia
procesu renowacji w catym regionie, uwzglednia ona
takze rozwdj dziatalnosci gospodarczej na tym obsza-
rze. LGD zastosowata interesujagcg metode wdrazania
programu, ktdra jest blisko zwigzana z naturalnymi za-
sobami regionu oraz zdefiniowata szereg ,projektéw
lokalnych”, wspélnie promowanych przez miejscowe
organizacje i wiadze. Takie podejscie moze okazac¢ sie
naprawde skuteczne, poniewaz jego skutki i wptyw
wzmacnia precyzyjna i dobrze ukierunkowana strategia
wykorzystywania zasobéw lokalnych.

Przekazywanie najlepszych praktyk
Zgodnie z wyzej opisanym podejsciem prace wykonane
przez gmine Fabbriche di Vallico staty sie czescia ,Lokal-
nego programu pilotazowego” dla gminy goérskiej Media
Valle del Serchio. Nadrzednym celem programu jest za-
pobieganie dalszemu wyludnianiu tego obszaru oraz po-
prawa niektorych aspektéw zycia na wsi w tym regionie.
Cel ten mozna osiagnac¢ poprzez zastosowanie serii skoor-
dynowanych dziatan, ktérych zadaniem jest zapewnienie
spotecznosci lokalnej lepszych mozliwosci gospodarczych
i spotecznych.

Pierwsze efekty, jesli chodzi o wybdr metody dziatania
i mozliwos¢ zastosowania jej w innych projektach, juz sa
widoczne, gdyz w czterech sasiednich regionach zaplano-
wano podobne inicjatywy i nic nie stoi na przeszkodzie, by
w przysztosci mozna byto je realizowaé w dowolnym miej-
scu.
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Odnawianie wiejskich placow

Panstwo cztlonkowskie: Wtochy
Region, okreg: Toskania, Lukka

Nazwa LGD:

Garfagnana Ambiente e Sviluppo
Ludnosé: 112 266

Powierzchnia: 1651 km?

Catkowity koszt projektu: 250 000 euro
UE: 61 275 euro

Inne fundusze publiczne: 81 225 euro
Fundusze prywatne: 107 500 euro

Kontakt: Stefano Stranieri

Adres: Via V. Emanuele,9

55032 Castelnuovo di Garfagnana (Lucca),
Wtochy

Tel. (39) 583 64 44 49

Faks (39) 583 64 44 74

E-mail: gal@garfagnana.it

Internet: www.galgarfagnana.it

Zdjecia: LGD Garfagnana Ambiente e Sviluppo
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Szwedzka mtodziez gra na
naturalng i kulturowa nute

Hilsinge Latverkstad - ,Warsztaty melodii i dZwiekéw Halsinge” chronia od zapomnienia

i rozwijaja folklor muzyczny regionu

Wstep

+~Warsztaty melodii i dzwiekéw Halsinge” (po szwedzku
Halsinge Latverkstad) byly jednym z pierwszych duzych
projektéw zrealizowanych przez LGD Intryck Halsingland.
Jesienig 2001 r. organizacja zajmujaca sie szkoleniami
i edukacja dorostych Bilda wykonata studium wykonalnosci
projektu. Na jego podstawie, wraz z towarzystwem muzyki
ludowej Halsingland, ztozyta stosowny plan i wniosek do
LGD Leader+ Intryck Halsingland. Celem przedsiewziecia
bytlo umozliwienie mtodziezy zainteresowanej muzyka
i (lub) gra na instrumentach muzycznych nauki tradycyjnej
muzyki ludowej, ktéra ma bardzo silne korzenie w regionie.
Mtodzi muzycy mieli spotykac sie i uczy¢ od siebie, a takze
nawigzywac kontakty ze znanymi i stawnymi zawodowymi
muzykami i skrzypkami. W ramach projektu mtodzi ludzie
mieli sie takze uczy¢ przygotowywania demonstracyjnych
ptyt z muzyka, wystepowania przed publicznosciag, nego-
cjowania gaz i tworzenia sieci z innymi muzykami.

Poczatek nowej $wiadomos$ci muzycznej

Aby zrozumie¢ wptyw, jaki wywart projekt od jego rozpo-
czecia jesieniag 2002 r., trzeba zdawac sobie sprawe z silnej
tradycji i kultury muzyki ludowej w Halsingland, regionie,
w ktérym muzyka ta byta zawsze obecna. W pobliskim re-
gionie Dalarna tradycja i przywigzanie do dawnych melodii
i przedstawien byty zawsze wazne, totez tamtejszy reper-
tuar muzyczny jest bardzo bogaty, cho¢ konserwatywny.
Inaczej rzecz miata sie w Halsingland, gdzie zawsze istnia-
ta swoboda w interpretowaniu muzyki ludowej na nowo
i rozwijania wtasnego stylu na podstawie oryginalnej mu-
zyki. W latach szesc¢dziesigtych zainteresowanie muzyka
tradycyjna nieco zmalato, ale ,ruch zielonej fali” (albo od-
radzanie sie tradycji wiejskiej) w kolejnej dekadzie ponow-
nie przyniost zainteresowanie muzyka ludowa i tradycyjna
kultura, ktére spowodowato odrodzenie sie lokalnej mu-
zyki i piesni.

Muzyka wychodzi z cienia
Program nauczania w szkotach podstawowych i na zaje-
ciach pozalekcyjnych obejmuje niemal wszystkie gatunki
muzyki — od klasycznej poprzez rockowa po heavy metal,
z wyjatkiem muzyki ludowej! Ta muzyka byta tradycyjnie
przekazywana z pokolenia na pokolenie w wioskach, gdzie
niegdys kazde dziecko od najmtodszych lat grato na jakims
instrumencie, czesto na skrzypcach. W miare jak zmniejsza-
ta sie liczba miejsc i okazji do spotkan, ginefa tradycja prze-
kazywania muzyki i kultury, mimo ze zapotrzebowanie na
tradycyjna muzyke i gre wiejskich skrzypkéw powoli, lecz
stale rosto.

Badanie wykonalnosci przeprowadzone przez insty-
tucje szkoleniowa Bilda w latach 2001-2002 pokazato,
ze wielu mtodych ludzi chciatoby zosta¢ muzykami lu-
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Jedna z wielu prob
przed wystepami
publicznymi

Szwedzcy muzycy
ludowi na tournée
w Zjednoczonym
Krolestwie...

...i nieco blizej
domu

dowymi. Badanie dowiodto takze istnienia zapotrzebo-
wania na muzyke ludowa oraz potwierdzito, ze wielu
profesjonalnych muzykoéw ludowych bytoby zaintereso-
wanych uczeniem swoich mtodych nastepcéw. Projekt
miat zatem potencjat w zakresie rozwoju gospodarcze-
go i spotecznego oraz budowania i wzmacniania tozsa-
mosci regionalnej.

Fundusze Leader+ trafiaja na podatny grunt

Plan przygotowany przez LGD Leader+ Intryck Halsing-
land, ktérego realizacje rozpoczeto w 2002 r., zaktadat
finansowanie 15 mtodych muzykéw. Poczatkowo pla-
nowano zorganizowanie zaje¢ weekendowych, na kto-
rych mtodzi muzycy mogliby wspdlnie gra¢ oraz ¢wiczy¢
z uznanymi zawodowymi muzykami ludowymi. Zajecia
obejmowaty warsztaty oraz nauke przygotowania ptyt
demonstracyjnych i wystepowania na zywo przed pu-
blicznoscia. Zamierzano kontynuowac realizacje projektu
przez 4-5 lat, co roku finansujac zajecia kolejnych 15 mto-
dych muzykéw. Gtéwnym zrédtem funduszy byta LGD
Leader+ Intryck Halsingland, a dodatkowe $rodki zapew-
nita organizacja szkoleniowa Bilda i inni partnerzy.
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Duze zainteresowanie muzyka

Jako Zze w pierwszym roku che¢ uczestniczenia w projek-
cie zadeklarowato 40 mtodych muzykéw, Bilda postano-
wifa zwiekszy¢ liczbe uczestnikéw z 15 do 24 (maksymal-
na mozliwa wielko$¢ grupy). W zwigzku z tym od czasu
rozpoczecia projektu ponad 100 mtodych wykonawcéw
przeszto szkolenie muzyczne i nawigzato kontakt ze zna-
nymi muzykami. Udziat w zajeciach dat im podstawy do
dalszych dziatan twérczych w dziedzinie muzyki ludowej,
nauczyt pisania i nagrywania muzyki oraz reklamowa-
nia swojej twoérczosci. Od tego czasu powstato kilka sieci.
Takze uznani muzycy zyskali nowa inspiracje poprzez
kontakt z mtodszymi kolegami. Grupa mtodziezy, ktéra
uczestniczyta w projekcie Latverkstad, jest zapraszana do
wspétuczestniczenia w wystepach muzycznych nie tylko
w obszarze objetym dziatalnoscia Leader+, ale i na terenie
catej Szwedji.

Wplywy muzyczne

Wyniki w pierwszym roku dziatania projektu byty tak do-
bre, ze mozna byto rozszerzy¢ go o specjalne szkolenie dla
miodych $piewakéw ludowych, na ktére jest juz przygo-
towana lista oczekujacych. Ta cze$¢ projektu ma na celu
zgromadzenie tradycji piesniarskich spotecznosci wiejskiej
i zaprezentowanie jej szerszej publicznosci.

Projekt Latverkstad i jego sekcja mtodziezowa cieszy sie
spora popularnoscia, takze w mediach o zasiegu krajowym.
Inne grupy, ktére nie uczestniczyty w projekcie, wyrazity
chec¢ udziatu w nim i czerpania z jego energii i witalnosci.
Wychodzac naprzeciw tym oczekiwaniom, Latverkstad
zorganizowat kilka duzych, otwartych spotkan, na ktérych
mozna byto nauczy¢ sie: starych piesni, tradycyjnych tech-
nik spiewu, doskonali¢ umiejetnos$¢ gry na skrzypcach lub
poznac jej podstawy oraz podstawy gry na tradycyjnych
skrzypcach skandynawskich.

Wystepy przed publicznos$cia

Bezposrednim rezultatem tego projektu jest ponadnaro-
dowe przedsiewziecie SNAP (Sweden North Pennines And
Ploérmel), w ktérym uczestnicza Intryck Halsingland (Szwe-
cja); Leader+ North Pennines (Zjednoczone Krélestwo)
oraz GAL Pays de Ploérmel — Coeur de Bretagne (Francja).
W przedsiewzieciu dotyczacym tradycyjnej muzyki ludo-
wej zorganizowanym na podstawie warsztatow Halsinge
biora udziat grupy mtodziezy z tych trzech regionéw.

Wspétpraca, ktéra rozpoczeta sie od kilku wizyt, za-
owocuje wydawaniem jednej ptyty kompaktowej rocznie,
nagrywanej przez mtodziez tych trzech regionéw. Raz do
roku w kazdym regionie grupa bedzie odbywac tournée,
planowane jest takze zatozenie strony internetowej pro-
jektu. Celem projektu jest ponowne wzbudzenie zaintere-
sowania tradycyjng muzyka regionalng wsréd mtodziezy,
by¢ moze wptynie on takze na ksztatcenie muzyczne
w regionach.

Wystepy objazdowe zwiekszg potencjat turystyczny
regiondéw, nie tylko ze wzgledu na przyjazd samych mu-
zykoéw, ale i mozliwe skutki dodatkowe warsztatéw, czyli
wizyty rodzin i przyjaciét uczestnikdéw projektu. Na stronie
internetowej znajdg sie takze informacje o regionach i ich
atrakcjach.

Mtodzi ludzie z obszaréw wiejskich beda mogli spotkac
swoich réwiesnikéw z innych krajow Europy, doskonali¢
znajomos¢ jezykéw obcych i wzmacniaé tym samym po-
czucie wiasnej wartosci. Projekt bedzie popularyzowac
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nowe metody nauczania muzyki ludowej oraz tworzenie
sieci, ktére moga przyczynic sie do powstania wielkiej sieci
muzyki ludowej, obejmujacej swym zasiegiem catg Euro-
pe. To takze dobra metoda prezentacji tradycji i kultury re-
giondéw uczestniczacych w przedsiewzieciu.

Kulturowa sila dla calego regionu

Projekt Latverkstad, ktéry rozpoczat sie niemal cztery lata
temu od jednego skromnego zyczenia, w 2005 r. rozrést sie
do sity muzycznej wzbogacajacej i uzupetniajacej dziedzic-
two kulturalne regionu Halsingland. Wiekszos¢ mtodziezy
uczestniczacej w projekcie ma mniej niz 20 lat i dzieki pro-
jektowi ma lepsze mozliwosci rozpoczecia kariery muzycz-
nej. Muzyka, ktéra graja, przemawia do szerokiej publicz-
nosci, a dzieki Leader+ ci mtodzi ludzie nauczyli sie takze
przekazywania kultury muzycznej mieszkaricom swojego
regionu i innych czesci kontynentu.

\‘f

3
{.

Panstwo czlonkowskie: Szwecja
Region, okreg: Halsingland
Nazwa LGD: Intryck Halsingland

Ludnos¢: 55 595

Powierzchnia: 11 993 km?

Catkowity koszt projektu: 797 602 euro*
UE: 152 082 euro

Inne fundusze publiczne: 228 124 euro

Fundusze prywatne: 417 396 euro
*Bez projektu SNAP

Kontakt: Lena Bergils

Adres: Kulthammar

820 40 Jarvso, Szwecja

Tel. (46) 651 76, faks 70 51

Faks (46) 651 402 08

E-mail: lena.bergils@intryckhalsingland.nu
Internet: www.intryckhalsingland.nu

Zdjecia: jednostka sieci krajowej Szwecji
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ZJEDNOCZONE KROLESTWO

Nigdy zbyt mtodzi, aby sie
zaangazowac - poprawa lokalnych

placow zabaw

Podejscie oddolne i finansowanie ze srodkow Leader+ daje wiejskim dzieciom mozliwo$¢

stworzenia wlasnego modelowego placu zabaw

Wstep
Projekt rekreacyjny dla dzieci Standlake wyrést z inicjaty-
wy komitetu rekreacyjnego rady parafialnej, ktory chciat
stworzyc¢ dodatkowe miejsca wypoczynku we wsi. Niegdys
dzieci mogty bezpiecznie bawi¢ sie na ulicach, ale czasy sie
zmienity i obecnie nie jest to juz mozliwe. Rada parafialna
Standlake uznata jednak, ze dzieci i mtodzi ludzie z wioski
powinni mie¢ dostep do lepszych miejsc zabaw, i przysta-
pita do sprawdzania istniejgcych osrodkéw dla mtodziezy.
Najblizsze miejsca zabaw znajdujg sie szes¢ mil od wsi.
W Standlake miesci sie prywatny klub tenisowy oraz klub
krykietowy, jednak do tej pory wie$ nie oferowata mtodym
ludziom zbyt wiele, mimo ze 16% lokalnej populacji to oso-
by ponizej 16 roku zycia. Poza tym jej mieszkancy czuli, ze
coraz mniej ich taczy — wiekszos¢ z nich dojezdza do pracy,
zatrudnienie na miejscu jest niewielkie, a dzieci chodza do
kilku szkét ponadpodstawowych. Gdy zauwazono potrze-
be integracji, komitet rekreacyjny rady parafialnej uznat, ze
nalezy wiaczy¢ miejscowe dzieci w wieksza czes$¢ catego
systemu, gdyz zacheci je to do posiadania i uzywania wta-
snych placéw zabaw, spotykania sie i wspdlnej zabawy.
Dzieki programowi Leader+ to zaangazowanie nie
ograniczyto sie wytacznie do konsultacji. Udziat w progra-
mie umozliwit takze wigczenie do projektu przebudowy
placu zabaw dla najmtodszych, ktéry pierwotnie miat by¢
zrealizowany w pdzniejszym terminie.

Dziecigca kreatywno$¢ i wspolna praca

Po podjeciu decyzji o odnowieniu placu zabaw dla kilku-
latkow komitet zwrdcit sie do dostawcéw z prosba o za-
oferowanie potrzebnego sprzetu. Zaden z nich nie prowa-
dzit asortymentu przeznaczonego dla tej grupy wiekowej,
mogli oni jedynie zaproponowac¢ dostosowanie urzadzen
przeznaczonych dla starszych dzieci. Takie rozwigzanie nie
zadowalato komitetu, ktéry zwrocit sie do szkoty, liczac, ze
ta pomoze w rozwigzaniu problemu. Poproszono dzieci
w wieku 7-9 lat o zastanowienie sie, jakie rozmiary, kolo-
ry i przedmioty bylyby atrakcyjne dla matych dzieci oraz
o przygotowanie modelu placu zabaw.

Dzieci wybraty tunel wierzbowy i kilka drewnianych
elementow: ,samochdd przyjazni’, schodki z platforma,
siedziska w ksztatcie grzybéw i wielobarwny tunel. Prace
przygotowane przez dzieci byty tak dobre, ze zrobiono
z nich wystawe w ratuszu. Zachecity takze komitet do
zrealizowania projektéw. Nawigzano wspétprace z siecig

Leader+ Magazine .23

Dzieci moga teraz bezpiecznie korzystac z wynikéw swojej
pracy

West Oxfordshire Network (WON) i umozliwiono dzieciom
prezentacje prac menedzerowi programu Leader+. Kazda
grupa prezentowata swéj model i wyjasniata dziatanie po-
szczegdblnych elementéw.

Wspieranie innowacji

Projekt spotkat sie z bardzo dobrym przyjeciem przez
WON. Dotart do grupy, ktéra niedawno skorzystata z fi-
nansowania Leader+, a przede wszystkim zaangazowat
beneficjentéw w przygotowanie projektu. Rady parafialne
nie zawsze sg otwarte na pomysty mtodych ludzi i ich po-
tencjalny wktad w zycie wspdlnoty. WON byta jednak na
tyle zainteresowana tym wyjatkowym podejsciem, ze po-
prosita grupe o spisanie swoich doswiadczen. Zapropono-
wata takze dodatkowe fundusze na wybudowanie tawek
dla dorostych. Byto to bardzo dobre rozwigzanie, z ktérego
skorzystato wielu rodzicéw i dziadkow.

Projekt w catosci sfinansowata WON, fundusze uzupet-
niajace programu Leader+ zapewnita za$ Defra (instytucja
zarzadzajaca). Taki przydziat srodkéw byt uzasadniony nie
tylko stopniem innowacyjnosci i niskimi kosztami, ale tak-
ze poziomem wspotpracy miedzy szkota a rada parafialna,
bez ktorej realizacja projektu nie bytaby mozliwa. Poza tym
rada parafialna i miejscowa spotecznos¢ zgromadzity juz
spore srodki na realizacje pozostatej czesci projektu rekre-
acyjnego. Zapewnienie finansowego wsparcia na te mata
czes¢ projektu Leader+ pozwolito obja¢ jego zasiegiem
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wszystkich mieszkancéw wioski, a stosowne urzadzenia
stuzace do zabawy i rozrywki otrzymali wszyscy mtodzi lu-
dzie, niezaleznie od wieku.

Realizacja projektu
W grudniu 2004 r. wyznaczono ksztatt wierzbowego tune-
lu, a do sadzenia i zwigzywania drzewek pochodzacych
zlokalnych zasobow zaproszono dzieci. Rada parafialna po-
prosita miejscowych rzemiesInikéw dziatajacych w ramach
Sieci Rzemiosta Wiejskiego (innego projektu finansowa-
nego przez Leader+) o wykonanie sprzetu, o zgodnos¢
z normami bezpieczenstwa i higieny zadbato zas Stowa-
rzyszenie Placéw Zabaw Oxfordshire. Po wykonaniu ele-
mentéw poproszono dzieci o ich pomalowanie. Cztonko-
wie komitetu mieli nie lada problem z powstrzymaniem
dzieci przed zabawg na $wiezo pomalowanym placu!
Oficjalne otwarcie placu miato miejsce w listopadzie
2004 r. Rada parafialna informuje, ze cieszy sie on coraz
wieksza popularnoscig. Na placu zorganizowano miedzy
innymi przyjecie urodzinowe dla maluchéw. Odbywaja
sie tam takze spotkania Brownie (dziewczecej formacji
zuchowej), grup matek z matymi dzie¢mi oraz uczestni-
kow obozéw harcerskich. Plac odwiedzita nawet specjalna
wycieczka ze szkoty dla dzieci specjalnej troski. Uczniowie
miejscowej szkoty, dumni z wykonanej przez siebie pracy,
pokazywali plac zabaw swoim znajomym i krewnym z in-
nych regionéw. Posrednim skutkiem projektu byto zaanga-
zowanie dwoch lokalnych firm.

Modelowy projekt

Projekt rekreacyjny Standlake to nadal jedyne tego
rodzaju rozwigzanie w regionie, ale koncepcja wspoélne-
go projektowania zdobyta pewna popularnos¢. Komitet
jubileuszowy Finstock (kolejny projekt finansowany ze
srodkow Leader+), ktéry takze przymierzat sie do ulep-
szenia swoich miejsc zabaw, postanowit skorzystac z tych
doswiadczen. Cata lokalna spotecznos¢ zaangazowata sie
w projektowanie nowego placu zabaw i wkrotce przy-
stagpi do jego budowania. Tu réwniez wzieto pod uwage
punkt widzenia dzieci i pozwolono im na uczestnictwo
w projekcie.

Takie rozwigzania to przyktad promowanego przez
WON podejscia oddolnego. Zatozenia tego podejscia
i jego priorytety zostaty ostatnio ustalone: grupa sterujaca
uznata, ze bedzie wybierac te projekty, w ktorych realizacje
sg zaangazowani ich beneficjenci, tym samym wzmacnia-
jac w nich przekonanie, ze nigdy nie jest ani za wczesnie,
ani za p6zno, aby wtaczyc¢ sie do wspdlnego dziatania.
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Projekt rekreacyjny Standlake

Panstwo cztonkowskie:
Zjednoczone Krélestwo

Region, okreg: West Oxfordshire
Nazwa LGD: Sie¢ West Oxfordshire
Ludnos¢: 95 640

Powierzchnia: 715 km?

Catkowity koszt projektu: 2165 euro
UE: 1083 euro

Inne fundusze publiczne: 1082 euro

Kontakt: Caroline Bellanger

Adres: Leader+ Programme Manager,

WON, Rural Development Section, WODC,
Woodgreen, Witney OX28 TNB Zjednoczone
Krélestwo

Tel. (44) 1993 86 14 83

Faks (44) 199386 14 50

E-mail: caroline.bellanger@westoxon.gov.uk
Internet: www.won.org.uk

Zdjecia: jednostka sieci krajowej Zjednoczonego Krélestwa
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DANIA

~Szkota przy wrzosowisku.
Wrzosowisko przy szkole”

Miejsce spotkan wzmacnia rozwdj dwdch wsi w wiejskiej Zelandii

Na podstawie wywiadu przeprowadzonego przez Karstena Laegdsmanda, Leader+ West Zealand, z Mogensem Rossingiem,

koordynatorem projektu

Nadawanie miejscu szczegdlnego charakteru

Wstep

Miejscowe stowarzyszenie przy pomocy witadz gminy
Draghsholm skorzystato ze wsparcia programu Leader+
w realizacji projektu zatytutowanego: ,Szkotfa przy wrzo-
sowisku. Wrzosowisko przy szkole” Projekt ma na celu
przygotowanie miejsca spotkan do uprawiania sportéw
i wypoczynku na $wiezym powietrzu, zaréwno dla dzieci,
jak i dorostych. taczy w sobie przedszkole, szkote, osro-
dek zaje¢ pozalekcyjnych, korty tenisowe oraz centrum
sportowe. Przy okazji wptywa pozytywnie na rozwdj wsi
Herrestrup i Grevinge w poétnocno-zachodniej czesci Ze-
landii.

Miejsce akeji

Herrestrup i Grevinge majg podobne problemy jak wiele
innych wiosek w Danii. Dotycza one szczegdlnie struktury
ludnosci, w ktérej przewazaja ludzie starsi, a mtodziezy jest
stosunkowo niewiele. Obecnie ta tendencja ulega jednak
zmianie. Miejsce spotkan to pierwszy krok w procesie re-
generacji, poniewaz ma zacheci¢ mtodych ludzi z dzie¢mi
do osiedlania sie w tych dwoch wioskach. Otwarcie nowej
autostrady biegnacej na zach6d od wioski powinno réow-
niez spowodowac naptyw ludnosci.

W biurze mieszczacym sie na pierwszym pietrze osrod-
ka zajec¢ pozalekcyjnych, ktéry jest centrum miejsca spo-
tkan, Mogens Rossing, kierownik projektu, opowiada
0 jego znaczeniu dla obu wiosek.

Jak wpadliscie na ten pomysi?

Pomyst ten zrodzit sie w wyniku nowego dunskiego roz-
porzadzenia w sprawie budowy placéw zabaw. Zrobilismy
szybki przeglad naszych terenéw rekreacyjnych i okazato
sie, ze mato ktory ich element zostatby zatwierdzony na
mocy nowego rozporzadzenia. Osrodek zaje¢ pozalekcyj-
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nych odtozyt juz 9460 euro (70 000 DKK) na odnowienie
placu zabaw, ale ta kwota nie byta wystarczajaca, zwazyw-
szy, ze sama drabinka kosztuje 3378 euro (25 000 DKK).
Musielismy zatem spojrzec na projekt w zupetnie inny spo-
sob.

Postanowilismy doprowadzi¢ do spotkania wszystkich
0s0b zainteresowanych projektem i wspdlnie omoéwic pro-
blem placu zabaw. Zebranie szybko przerodzito sie w dys-
kusje na temat Herrestrup i Grevinge oraz tego, co mozna
zrobi¢, aby odwrdéci¢ niekorzystng tendencje, jesli chodzi
o zaludnienie wiosek.

Zarysowato sie wiele interesujgcych pomystéw, a za
wszystkimi stato marzenie o stworzeniu sieci miejsc spotkan
faczacej przedszkole, szkote, osrodek zaje¢ pozalekcyjnych,
korty tenisowe i osrodek sportu. Sieci, z ktérej korzystatyby
zaréwno dzieci, jak i dorosli mieszkancy wiosek.

| tu mogto przydac sie zebrane 9460 euro (70 000 DKK).
Te pienigdze mozna byto wykorzysta¢ do sporzadzenia
szczegbtowego opisu projektu, w celu pokazania, jakich
kwot wymaga realizacja poszczegolnych pomystow.

Czy trudno bylo zacza¢?

Tak, musze przyzna¢, ze na poczatku byto trudno. Otrzy-
malismy sporo negatywnych odpowiedzi — przychodzity
jedna za druga. Czutem, ze entuzjazm opada, ale w ostat-
niej chwili uratowat nas Leader+.

Nadal musielismy walczy¢ o realizacje projektu, ale dzieki
Leader+ wiele drzwi staneto przed nami otworem. Wsparcie
programu Leader+ spowodowato przyznanie praktycznej
i finansowej pomocy ze strony wtadz gminnych. Dzieki nie-
mu takze dunska Fundacja na rzecz Osrodkéw Sportowych
i Kulturalnych oraz duniskie Stowarzyszenie Pitki Noznej zde-
cydowaly sie wspomaoc przedsiewziecie, dostarczajac urza-
dzen do wspinaczki i sztucznego trawnika.

—
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Jak postepuje realizacja projektu?

Pracujemy nad nim od niemal dwéch lat, a 30 kwietnia
2005 r. Swietowalismy otwarcie, zatem generalnie trzy-
mamy sie harmonogramu. Nie bytoby to jednak mozliwe
bez pracy i wsparcia wolontariuszy, ktérzy pomogli nam
zaréwno w pracy, jak i poprzez dostarczenie potrzebnego
sprzetu. Potrzebowalismy tej pomocy.

Dowiodta ona takze, ze aby co$ zrobi¢, trzeba tylko
chcie¢. To byto dobre doswiadczenie, warte powtdrzenia
W przysztosci.

Miejsce spotkan jest otwarte przez catg dobe, mimo
ze nadal pewne rzeczy wymagaja dopracowania. Widok
catych rodzin odwiedzajacych to miejsce sprawia nam
ogromna rados¢. Kazdy moze do nich dofaczyc.

Jakie sa perspektywy przedsiewziecia?
Wazne jest to, ze nasze dwie wioski zyskaty impuls do dzia-
fania. Mamy teraz miejsce, w ktérym mozemy sie spotykac
i z ktérego moga korzystac¢ wszyscy mieszkancy. Juz samo
to bytoby sukcesem. Ale dzieki miejscu spotkan wtadze
gminne podjety decyzje o wybudowaniu w sasiedztwie
osrodka sportowego o powierzchni 1200 metréw kwa-
dratowych, utrzymaniu 7. i 8. klasy w lokalnej szkole oraz
przygotowaniu miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, dzieki ktéremu w Herrestrup bedzie moz-
na przeznaczy¢ pod zabudowe kolejne duze dziatki.
Najwazniejsze jest jednak to, ze zdobyliSmy nieocenio-
ne doswiadczenia, z ktérych bedzie mozna skorzystac
w przysztosci. Teraz jeste$my gotowi do rozpoczecia pracy
nad przyciggnieciem do regionu nowych mieszkancéw,
zwilaszcza mtodych rodzin z dzie¢mi, a po otwarciu za kilka
lat nowej autostrady, nasze wioski stang sie atrakcyjnym
miejscem zamieszkania.

Czy jest pan urodzonym tworca projektow?
Pochodze z Mullerup w zachodniej Zelandii, gdzie wycho-
watem sie na farmie, a potem uczytlem na stolarza, zatem
moje zainteresowanie przygotowywaniem projektéw nie
pochodzi z tamtych czaséw. Przez kilka lat pracowatem
jako stolarz, ale ze wzgledu na ktopoty ze zdrowiem mu-
siatem zmieni¢ zawdd i zostatem nauczycielem. Od tego
czasu pracuje z dzie¢mi i mfodziezg, a od 25 lat jestem kie- M IEJ sce SpOt kan w Zelandii
rownikiem oddziatu. Jest to praca, ktéra bardzo mi odpo-
wiada. , . .

Moje zainteresowanie projektami rodzito sie stopnio- Pan?two cztonkowskie: Dania
wo. Gdy raz zaangazujesz sie w przygotowanie jakiegos Region, okreg: zachodnia Zelandia

™y ~

projektu, wchodzi ci to w krew i bierzesz sie za kolejne. Jed- Nazwa LGD: Leader+ West Zealand
nakze ,Szkota przy wrzosowisku. Wrzosowisko przy szkole” Ludnos$é: 60 000

to najwieksze przedsiewziecie, w jakim dotychczas bratem Powierzchnia: 789 km?

udziat.

Catkowity koszt projektu: 486 486 euro

Jaki bedzie pana nastepny projekt? UE:175676euro

Juz zajeliémy sie oceng wykorzystania miejsca spotkan, Inne fundusze publiczne: 310 810 euro
majac zamiar przygotowac zwigzane z nim kolejne dziata-

nia. Obecnie chciatbym ukoriczy¢ ten projekt. Nie mam na Kontakt: Mogens Rosssing

widoku zadnych innych przedsiewzie¢, ale nie watpie, ze Adres: Ordrupvej 72B, 4540 Farevejle, Dania
predzej czy pdzniej sie pojawia! Tel. (45) 59 68 98 58

E-mail: mro@dragsholm.dk
Internet:
www.grevingecentralskole.skoleintra.dk

Zdjecie: fotograf projektu Steen Heinrichy
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WYKORZYSTANIE NOWEGO
KNOW-HOW |1 NOWYCH
TECHNOLOGII
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Rozwoj regionalny
w klasie - to jest mozliwe!

Polaczenie dwoch projektow z wykorzystaniem nowego know-how i nowych technologii poszerza
$wiadomo$¢ regionalng, rozwija nowe umiejetnosci edukacyjne i angazuje mlodziez z okolic i dal-

szych regionow

Andres Kurz, doradca grupy Nowe Media

Wstep
Projekt ,,Pula danych Auerbergland”

Lokalna grupa dziatania (LGD) Auerbergland wielokrotnie
zastanawiata sie, w jaki sposob wciggna¢ mtodych ludzi
w dziatania na rzecz rozwoju regionu. Zbiegto sie to w czasie
z inicjatywa grupy zadaniowej Nowe Media tej LGD, ktéra
podjetfa decyzje o aktualizacji przestarzatych danych gmin-
nych w sieci www poprzez wprowadzenie nowych sposo-
bow wykorzystania Internetu dla potrzeb regionalnych.
Wyszlismy od sytuacji, w ktdrej spoteczenstwo i jede-
nascie urzedéw miejskich wyrazito duze zainteresowa-
nie stworzeniem wirtualnej sieci dla wspélnego systemu
informacji dla obywateli’, wyjasnia Stefan Boos, rzecznik
grupy zadaniowej Nowe Media LGD Auerbergland. Juz sie
robi! W 2003 r. w ramach projektu stworzono system,
w ktorym lokalne wiadze, wszystkie zainteresowane strony
z okolicy oraz poszczegdlne grupy robocze mogty prze-
chowywa¢ dane dotyczace swoich dziatah centralnie na
wspolnym serwerze oraz umieszczac je na réznych stro-
nach internetowych (www.auerbergland.de). Jednocze-
$nie doradca grupy Nowe Media Andreas Kurz wspdlnie
z nauczycielami: Sabine Saalwirth i Franzem M&dlem opra-
cowat koncepcje dydaktyczng wykorzystania nowych me-
diow w szkofach podstawowych i $rednich w regionie.
Z tego powodu projekt ,Pula danych Auerbergland” mégt
takze wspoméc stworzenie sieci szkolnej Auerbergland
www.schulnetz-auerbergland.de.

Dluga droga do wspdlnej sieci

Cztery lata temu nikt nie wyobrazat sobie takiego poste-
pu. W tamtych czasach zaledwie kila wiejskich szkét dys-
ponowato odpowiednim wyposazeniem potrzebnym do
zapewnienia uczniom dostepu do komputeréw. Darowi-
zny uzywanego sprzetu komputerowego pozwolity na
wyposazenie wszystkich szkot, ale potrzebne byty jeszcze
narzedzia pedagogiczne do nauki korzystania z nowych
mediéw. W 2003 r. ruszyt projekt majacy na celu wirtualne
pofaczenie jedenastu szkét podstawowych i srednich oraz
jednej ,szkoty specjalnej”. Juz w fazie prébnej stato sie ja-
sne, ze wprowadzenie nowych mediéw do szkoty nie tyl-
ko otworzyto drzwi nowym metodom dydaktycznym, ale
takze zachecito uczniéw do wiekszego zaangazowania
W sprawy regionu.

Uczniowie stajg sie przekazicielami informacji

W miare rozwoju projektu dwudziestu nauczycieli i osiem-
nascie klas z jedenastu szkét korzysta z sieci szkolnej
w trakcie lekcji oraz do potaczen miedzy szkotami. Powstato
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Uczniowie poznaja bardziej techniczne szczegéty projektu

jedenascie szkolnych stron internetowych poszczegélnych
szkot, centralny serwis www i wspélny serwer pocztowy.
50% srodkéw na realizacje projektu pochodzi z Leader+,
pozostate fundusze zapewnity wiadze lokalne w ramach
obowiazku pokrywania wydatkéw szkét. Fundusze wyko-
rzystuje sie na finansowanie szkolen, zarzadzanie projek-
tem oraz zakup specjalistycznego sprzetu technicznego
— kamer cyfrowych, kart sieciowych i skaneréw.

Celem projektu, oprécz wprowadzenia nowych mediow,
jest wiaczenie do programu szkolnego lekgji na temat za-
gadnienia tozsamosci regionalnej i znajomosci mocnych i
stabych stron regionu. Uczniowie wracajg do domu z nabyta
wiedza oraz pytaniami i dzielg sie nimi ze swoimi rodzina-
mi, s zatem idealnymi przekazicielami informacji! Z tego
powodu, w posredni sposéb, moga stymulowacé dysku-
sje na tematy regionalne oraz na temat procesu spéjnosci
regionalnej. Praca z komputerem i Internetem na lekgji to
element nowego podejscia dydaktycznego. Poza tym lekcje
zyskuja na atrakcyjnosci, poniewaz nowa platforma naucza-
nia umozliwia pedagogom wymiane przygotowanych mo-
dutéw lekcyjnych, prezentacje nowych pomystéow kolegom
oraz udziat we wdrazaniu wspélnych blokéw tematycznych
i projektéw. Pozadanym skutkiem dodatkowym przed-
siewziecia jest lepsza wspoétpraca miedzy nauczycielami
i uczniamizréznych wsiiréznych rodzajow szkét potozonych
w geograficznym obszarze dziatania LGD Auerbergland.
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»~Samson” inspiruje dziecieca
wyobraznie

WYKORZYSTANIE NOWEGO KNOW-HOW | NOWYCH TECHNOLOGI!I

Dobrze przyjety pomyst

Uczniowie sg zachwyceni mozliwoscia korzystania z kom-
puteréow w trakcie lekcji, gdyz wnosza one interesujacy
aspekt do codziennego zycia w szkole. Nowe koncepcje
nauczania zachecaja ich do rozwijania nowych inicjatyw
oraz pomagaja w usprawnianiu umiejetnosci wyrazania
swoich pomystéw oraz prezentowania znajomosci me-
diéw. Miejscowe wiadze zrozumiaty, ze to dziatanie przyno-
si korzys¢ catemu regionowi, i gorgco popieraja dziatanie
sieci szkolnej. Natomiast znacznie trudniejsze okazato sie
motywowanie kadry nauczycielskiej. Nie wszyscy nauczy-
ciele korzystaja ze szkolnej sieci, poniewaz nie nalezy to
do obowigzkowego rocznego programu nauczania. Udziat
nauczycieli w projekcie jest dobrowolny, wiec kierownic-
two projektu musi dotozy¢ wielu staran, by zachecic¢ ich
do korzystania z sieci. Szkota podstawowa w Burggen jako
pierwsza witaczyta do wewnetrznego programu nauczania
+.Nowe media” (www.grundschuleburggen.de).

Trwale skutki dla wszystkich zainteresowanych
Bezposrednia korzys¢, jaka z sieci szkolnej odnosza na-
uczyciele i prowadzone przez nich lekcje, to najwazniejsza
miara powodzenia projektu: wiele z przygotowanych na-
rzedzi nalezy skonstruowac
w taki sposéb, by mozna je byto
bez wiekszego wysitku wpro-
wadzi¢ do programu lekgji.
Najwazniejszym  czynnikiem
decydujacym o powodzeniu
byly doswiadczenia praktycz-
ne i mozliwos¢ dzielenia sie
propozycjamiprzez nauczycie-
li. We wzbudzeniu entuzjazmu
pomogto takze to, ze dzieci
uznaty prace z komputerem za
bardzo atrakcyjna. Poza tym
,Siec¢ szkolna Auerbergland” pomogta poprawi¢ jakos¢ wy-
posazenia technicznego szkét.

Potaczenie ksztatcenia z trwajacym procesem rozwoju
regionalnego okazato sie dotychczas obiecujace dla szkot
uczestniczacych w projekcie. Nowe metody dydaktyczne
pozwolity uczniom na zapoznanie sie z nowymi mediami,
a tym samym spowodowaty podniesienie poziomu ksztat-
cenia w regionie. Z tego wzgledu ,Sie¢ szkolng Auerberg-
land” mozna uznac za projekt o trwatych skutkach.

Proba okazala si¢ swietnym produktem
eksportowym

Sukces ,Sieci szkolnej Auerbergland” przyczynit sie do
powstania ponadnarodowego projektu wspotpracy z Grupa
Regio-Plus ,Osobowos¢ Werdenberg” ze Szwajcarii. Obecnie
organizowana siec¢ szkolna Werdenberg dziata na tych samych
zasadach co projekt zrealizowany w Auerbergland, a obie sie-
ci majg w przysztosci zostac potaczone (www.schulnetz-wer-
denberg.ch). Po wirtualnej prezentacji obu regionéw majacej
na celu poznanie sie ich mieszkaricéw, ma dojs¢ do spotka-
nia na zywo — uczniowie obu regionéw bedg spotykac sie
w ramach wymiany szkolnej. W ten sposob stopniowo coraz
wiecej organizacji w obu regionach bedzie wspétpracowac
z dzie¢mi i miodzieza i zostanie wigczonych do projektu.

Sie¢ szkolna w praktyce
Dzieci moga uczestniczy¢ w sieci szkolnej w réznym stop-
niu. Jedng z mozliwosci jest udziat w ,wirtualnym wyscigu
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do wiedzy Auerbergland”, w ktérym szkoty przygotowuja
pytania na temat historii regionu i wzajemnie na nie od-
powiadaja. Dzieki temu dzieci lepiej poznaja swdj region
i ucza sie korzystac z Internetu. Tur Samson to maskotka,
ktéra podrézuje przez caty rok po Auerbergland i stuzy
dzieciom za symbol projektu, ktéry moga wykorzystac
w tekstach i obrazkach publikowanych w Internecie. Takze
projekt ,dzieciece wiadomosci” zacheca ucznidéw do pi-
sania tekstow zamieszczanych na stronie internetowe;.
Kolejne przedsiewziecie ,pisanie opowiadan w wirtualnej
grupie” pomaga w rozwijaniu umiejetnosci pisarskich i za-
checa dzieci do tej formy wyrazania mysli. W trakcie lekcji
dzieci pisza kolejne rozdziaty powstajacego opowiadania
i odczytuja je swoim kolegom. Na lekcji omawia sie rézne
wersje historii, po czym wybrana opowies¢ zostaje spisana
wspolnie przez cata klase i zamieszczona w sieci jako kolej-
ny rozdziat opowiadania.

Panstwo cztonkowskie: Niemcy
Region, okreg: Bawaria

Nazwa LGD: Auerbergland

Ludnos¢: 19 500

Powierzchnia: 25 000 km?

Catkowity koszt projektu: 17 000 euro
UE: 8500 euro

Inne fundusze publiczne: 8500 euro

Kontakt: Andreas Kurz

Adres: c/o Auerbergland e. V., Marktplatz 4
D-86975 Bernbeuren, Niemcy

Tel. do osoby udzielajacej

informacji (49) 88 60 86 55

Tel. do LGD (49) 83 67 913 90 24

Faks LGD (49) 83 67 913 90 25

E-mail: info@auerbergland.de

Internet: www.auerbergland.de
www.schulnetz-auerbergland.de

Zdjecie: jednostka sieci krajowej Niemiec
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Badanie potencjatu paliwowego ziarna

Ropa naftowa z ziemi -
odnawialna energia z ziarna

Wstep

Biogreen Energy Products (Ekologiczne produkty energe-
tyczne) to innowacyjny projekt zainicjowany przez grupe rol-
nikéw z hrabstwa Wexford w potudniowo-wschodniej Irlan-
dii. Powstanie i rozwdj Biogreen Energy pokazuje, co mozna
0siggnac z potaczenia programu Leader+, wspolnot wiejskich
i zaangazowanych ludzi z nowatorskimi pomystami.

Kietkowanie pomystu na nowe zrédla energii
Ziarno, ktére doprowadzito do powstania projektu, padto
na zyznga glebe, kiedy grupa rolnikéw uprawiajacych zbo-
za omawiata perspektywy swojej dziatalnosci na spotkaniu
IFA (Irlandzkie Stowarzyszenie Rolnikéw). Rolnicy rozma-
wiali o spadku dochodéw z tytutu tradycyjnej produkgji
rolnej i o niepewnej przysztosci. Omawiali koniecznos¢
zaktadania upraw alternatywnych i rozwoju substytutow
paliw kopalnych.

W 1999 r. dwaj cztonkowie grupy uczestniczyli w kur-
sie dotyczacym odnawialnych Zrédet energii, zorgani-
zowanym przez miejscowg LGD - Organizacje na rzecz
Rozwoju Obszarow Wiejskich Wexford (WORD) — wspdl-
nie z Teagasc, instytucja prowadzaca badania, szkolenia
i doradztwo dla przemystu rolno-spozywczego w Irlandii.
Na kursie podkreslano mozliwosci rozwoju energii odna-
wialnych. Po jego ukoniczeniu grupa przeprowadzita dal-
sze badania w sektorze biopaliw. Biopaliwo to czysty olej
roslinny stosowany jako olej napedowy, a rolnicy wyrazili
duze zainteresowanie produkcjg biooleju napedowego
z oleju rzepakowego.
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Poczatki wspolpracy z Leader+

Koncepcja produkgcji biopaliwa z nasion rzepaku pierwszy
raz pojawita sie w Bawarii w Niemczech. Kiedy w 2002 r.
grupa rolnikéw irlandzkich przestata do WORD wniosek
o finansowanie, nawigzano kontakt z miejscowg niemiecka
LGD Regina, ktéra byta bardzo pomocna przy opracowy-
waniu projektu.

Badania przeprowadzone przez grupe wykazaty, ze
przeniesienie pomystu na wytwarzanie biopaliw na grunt
irlandzki ma duze szanse powodzenia, i rolnicy niezwtocz-
nie przystapili do uruchamiania dziatalnosci w hrabstwie
Wexford.

Dzieki funduszom od grupy WORD Leader firma mogta
zakupi¢ pierwszy mtyn do ziarna. Oprécz tej darowizny
WORD pomaga réwniez w finansowaniu przystosowania
trzech samochodéw do zasilania biopaliwem, poniewaz
rzepakowy olej napedowy mozna takze stosowac¢ w zmo-
dyfikowanych pojazdach z silnikiem diesla. Anthony Brow-
ne, partner firmy zajmujacej sie biopaliwami, podkresla
znaczenie pomocy otrzymanej od grup Leader+ z Bawarii
i Niderlandéw w przygotowywaniu operacji, a takze role,
jaka odegrata Teagasc, irlandzki organ ds. rozwoju rolnic-
twa i przemystu spozywczego, dostarczajac informacje
techniczne.

Zniwa zrédel energii

Pierwsze zniwa, ktére odbyty sie w 2002 r., daty plon w wyso-
kosci 60 ton ziarna rzepakowego, w 2004 r. uzysk wzrést za$
do 200 ton. W 2005 r. grupa zobowiazata sie do przetworze-
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nia niemal 5000 akréw zbioréw, co da plon rzedu 5-7 tysie-
cy ton. Paliwo wytworzone do tej pory jest wykorzystywane
eksperymentalnie do urzadzen rolniczych i innego sprzetu.

W procesie ttoczenia nasion rzepaku nie ma odpadéw,
gdyz produkt posredni — wysokobiatkowy makuch moz-
na wykorzysta¢ jako zamiennik soi w karmie zwierzecej.
Obecnie makuch stanowi najbardziej dochodowg czes¢
procesu. Mimo to inicjatorzy projektu sa przekonani, ze po
ustaleniu przepiséw w sprawie podatku akcyzowego pro-
dukcja oleju okaze sie rownie zyskowna.

Wyzwania stojace przed projektem
Dotychczas przedsiewziecie okazato sie wielkim sukcesem,
a zerowa stawka podatku akcyzowego, jaka rzad irlandzki

Po ekstrakgji olej,
ktory stanie sie biopa-
liwem...

...a ktéry wyglada
mniej wiecej tak

wprowadzit na dwa lata, to szansa na jego dalszy rozwdj.

Inne wyzwania, z jakimi przyjdzie sie zmierzy¢ pomysto-

dawcom, to:

« zarzadzanie przeptywami pienieznymi: rolnicy muszg
otrzymywac pface za plony z gory, przed wyproduko-
waniem i sprzedaniem biopaliwa;

- zobowigzania terminowe: uczestnicy projektu wykonu-
ja te prace w dodatkowym czasie, poza zwykta dziatal-
noscig rolnicza.

Korzysci z projektu

Oprocz alternatywnego zrédta dochodéw dla uczestnikow

projektu istnieje szereg innych zyskéw lub potencjalnych

korzysci:

« miejscowi rolnicy uprawiaja rzepak na potrzeby pro-
jektu. Oprécz naleznosci, jaka otrzymuja za sprzedane
plony, moga takze kupowac¢ po korzystnych cenach
produkt uboczny projektu na karme zwierzeca;

« montaz instalacji do zasilania biopaliwem w pojazdach
przyczynia sie do wzrostu umiejetnosci miejscowych
pracownikéw i stanowi dodatkowe zatrudnienie;

« planuje sie przystosowanie do biopaliwa 100 pojaz-
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déw. Szacuje sie, ze spowoduje to ograniczenie emisji

dwutlenku wegla o 1000 ton rocznie.

W Irlandii rzepak mozna uprawia¢ zaréwno w zimie, jak
i wiosng, co daje plon rzedu 1,5 tony rzepaku ozimego
i 1 tony rzepaku jarego. Rzepak olejowy jest takze Swietng
rosling do uprawiania na terenach objetych ptodozmia-
nem. Rosline te mozna uprawia¢ na ziemiach lezacych
odtogiem, a rolnik, ktéry sie zdecyduje na takie rozwiaza-
nie, moze otrzymac¢ dodatkowa doptate z UE w wysoko-
$ci 45 euro od hektara ziemi uprawnej obsianej roslinami
przeznaczonymi na wykorzystanie w charakterze zrédta
energii.

W Irlandii projekt ten, opatrzony hastem ,ropa naftowa
z ziemi’, otwiera droge innym przedsiewzieciom zwigza-
nym z wykorzystaniem paliw odnawialnych.

i
ﬁ‘?

Ropa naftowa z ziemi

Panstwo cztonkowskie: Irlandia
Region: Wexford

Nazwa LGD:

Wexford Organisation for Rural
Development (WORD)

Ludnos¢: 117 000

Powierzchnia: 2350 km?

Catkowity koszt projektu: 129 334 euro
UE: 68 211 euro

Inne fundusze publiczne: brak
Fundusze prywatne: 61 123 euro

Kontakt: Yvonne Byrne

Adres: Wexford Organisation for Rural
Development, Johnstown

Castle, Wexford, Irlandia

Tel. (353) 534 64 53

Faks (353) 53464 56

E-mail: info@wexfordleader.ie
Internet: www.wexfordleader.ie

Zdjecia: WORD
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FRANCJA | NIEMCY

Euro Land Art - miedzynarodowa
wspotpraca pod gotym niebem

Przedstawienie tozsamos$ci przyrodniczej i kulturowej regionu poprzez
»sztuke krajobrazowg” platforma wspoélpracy dwoch krajow

¥ % B . .I
* 4 'y
EURD] LAND BART

Wstep
Dwie lokalne grupy dziatania
(LGD) - jedna z Francji, druga
z Niemiec — wspolnie zaintereso-
waly sie stworzeniem bardziej
nowoczesnego i kreatywnego
wizerunku swoich regionow
i przedstawieniem go szerszej
publicznosci. Oba regiony, ktére
charakteryzuja sie duzymi obszarami ziemi i intensywnym
rolnictwem, chcg wykorzysta¢ swoje otwarte przestrzenie
jako podstawe zréwnowazonego rozwoju gospodarcze-
go. LGD Beauce-Dunois chciata stworzy¢ monumentalne
dzieta sztuki zwane sztuka krajobrazowa, wykorzystujace
naturalne piekno regionu. Niemiecka LGD Mittlere Altmark
miata dtugofalowy plan, obejmujacy stworzenie osrodka
artystycznego, ktéry wptynatby na poprawe artystycznego
statusu regionu.

Obie LGD spotkaty sie na dniu wspotpracy narodowej
w Lyonie w styczniu 2004 r. i szybko zorientowaty sie, ze 13-
czy je zainteresowanie sztuka krajobrazowa, ktére mozna
wykorzysta¢ do nawigzania wspétpracy miedzynarodowej
w ramach inicjatywy Leader+. Sztuka krajobrazowa, znana
réwniez jako sztuka ekologiczna, obejmuje wszystkie ro-
dzaje dziatan artystycznych, w tym monumentalne rzezby.
Jejzadaniem jest przedstawianie dziedzictwa kulturalnego
regionu, na przykfad bezkresnych otwartych przestrzeni,
czyli doktadnie tego, co jest celem niniejszego projektu.

Zamierzenia projektu w ramach wspélpracy
ponadnarodowej

Centralnym punktem projektu jest organizacja miedzyna-
rodowego festiwalu sztuki krajobrazowej, ktéry stanowic
bedzie ogniwo tgczace oba regiony. Sposob organizacji fe-
stiwalu odzwierciedla idee wspétpracy miedzynarodowej
i nadaje przedsiewzieciu status europejski, dzieki czemu
wszyscy partnerzy przedsiewziecia stang sie bardziej roz-
poznawalni. Festiwal bedzie takze okazjag do wymiany ar-
tystycznej miedzy regionami. Majac na uwadze szczegdlny
charakter sztuki krajobrazowej, planowane wielostronne
konferencje i debaty sg waznym elementem utatwiajgcym
zrozumienie koncepcji tego rodzaju sztuki.

Procedura i oczekiwane wyniki
Organizacjg pierwszego festiwalu i koordynacjg informacji
o projekcie zajety sie grupy Pays de Beauce i Pays de Du-
nois, przy pomocy miejscowego komitetu turystycznego
regionu Eure et Loir. Te sama prace w 2006 r. wykona nie-
miecka LGD.

Najpierw zadbano o zapewnienie festiwalowi patrona-
tu na poziomie europejskim. Nastepnie, w sierpniu 2004 r.
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Pays de Beauce et Dunois ogtosita konkurs na pro-
jekty sztuki krajobrazowej, a pod koniec sierpnia
poinformowano o planach festiwalowych artystéw,
ktorzy wyrazili zainteresowanie przedsiewzieciem.
Nastepnie poproszono artystow o przedstawienie
do potowy wrzesnia kosztow swoich projektow,
tak by mozna byto oszacowa¢ catkowity koszt zor-
ganizowania festiwalu. Propozycje zatwierdzito na-
stepnie kierownictwo
projektu. Pod koniec
lipca z wizyta do Nie-
miec udat sie kierow-
nik LGD oraz dwéch
innych  urzednikéw.
Celem wizyty byto za-
cie$nienie wiezi poli-
tycznych z regionem.
Podobng wizyte we
Francji ztozyli urzed-
nicy niemieccy.

Sztuka krajobrazowa (land art)
otwiera nowe pola zainteresowania

Najnowsze informacje

Projekt sktada sie z kilku etapéw i obejmuje:

-+ Festiwal Land Art, ktéry odbedzie sie w 2005 r. we Fran-
cji, @ w 2006 r. w Niemczech. Tematem pierwszego
festiwalu bedzie ,Europa na horyzoncie”. Miejsca eks-
pozycji sztuki krajobrazowej beda rozlokowane w obu
regionach, tak by odwiedzajacy je turysci poznawali
przy okazji atrakcje regionéw. We Francji odwiedzaja-
cy moga zwiedzac obiekty zgrupowane na szlaku tu-
rystycznym Route du Blé. W Pays de Beauce et Duno-
is dzieta sztuki stang na o$miu dziatkach zajmujacych
kilka akrow ziemi. Ze wzgledu na specyfike krajobra-
zowych dziet sztuki wystawa bedzie czynna dla zwie-
dzajacych od maja do wrzesnia. W Niemczech odwie-
dzajacy moga poznawac uroki regionu, korzystajac za
sciezek rowerowych lub przyczep kempingowych.

« W obu regionach jednocze$nie planowana jest objaz-
dowa wystawa GALAG. Wystawy beda podkreslac part-
nerski zwigzek obu LGD, a ich przestaniem bedzie to,
ze mimo réznic oba regiony sa w wielu istotnych kwe-
stiach do siebie podobne oraz ze te obszary maja wta-
sng tozsamos¢, ktérg najlepiej przedstawi¢ mogg same
regiony.

« Rozwdj wymiany artystycznej: niemieccy artysci we-
zma udziat we francuskim festiwalu, a ich francuscy
koledzy w niemieckim w 2006 r. Przewiduje sie, ze
w 2006 r. pojawi sie zapotrzebowanie na dzieta sztuki
wykonane przez artystéw z najwazniejszych europej-
skich akademii sztuk pieknych. Docelowo artysci tacy
maja mieszka¢ w osrodkach regionalnych zorganizo-

—
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wanych przez kaz-
da z LGD i takie
rozwigzanie  ma
by¢ impulsem do
powstania sieci ar-
tystow miedzyna-
rodowych.

+W celu poka-
zania dziet prezen-
towanych na festi-
walu z lotu ptaka
przez cztery lipco-
we dni beda od-
bywac sie przeloty
motolotnig. W kaz-
dym miejscu eks-
pozycji sztuki kra-
jobrazowej beda
umieszczone zako-
twiczone na ziemi
balony, z ktérych
dodatkowo bedzie
mozna podziwiac
wystawe z gory.

+ Wspélne ma-
teriaty promocyjne popularyzujace Euro Land Art. Nazwa
i logo festiwalu bedg naleze¢ do obu LGD. LGD beda po-
stugiwac sie wspolnymi oznaczeniami we wszystkich ma-
teriatlach reklamowych. Przed pierwszym festiwalem na
targach turystycznych we Francji i za granica beda rozda-
wane ulotki, w ktérych opisane zostanie kazde dzieto wraz
z podaniem jego lokalizacji w regionie. Podobne dziatania
zostang przeprowadzone w Niemczech. Wystawa GALAG
i przysztoroczny festiwal w Niemczech beda szeroko pro-
mowane z wykorzystaniem materiatéw w dwéch wersjach
jezykowych. Padta takze propozycja zaproszenia delegacji
z Niemiec na otwarcie francuskiego festiwalu. Delegacja
odwiedzataby poszczegdlne miejsca wystawy, dodatkowo
promujac projekt. Inne dziatania, takie jak przygotowywa-

=Y 5 ..r'-.. 'i". " N 5,
Zwiedzajacy, spacerujac, moga z bliska
ogladac dzieta sztuki...

...lub spojrzec¢ na nie z lotu ptaka
i uzyskac inne wrazenia artystyczne

Euro Land Art

Panstwo czlonkowskie: Francja
Region, okreg:

Centre, Département d’Eure et Loir
Nazwa LGD: Beauce-Dunois
Ludnosé: 78 773

Powierzchnia: 2142 km?

Catkowity koszt projektu: 349 100 euro
UE: 174 550 euro

Inne fundusze publiczne: 104 730 euro
Fundusze prywatne: 69 820 euro

Kontakt: Franckie Venet

Adres: 1, rue des Empereurs, F-28200
Chateaudun, Francja

Tel. (33) 237 96 93 96

Faks (33) 23796 93 94

E-mail: franckie@pays-dunois.fr
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nie potraw przez miejscowych szeféw kuchni, udziat pisa-
rzy i ekologéw, ukaza charakterystyczne cechy obu regio-
now.

Ocena projektu

Po zakonczeniu pierwszego festiwalu jego strona organi-
zacyjna zostanie poddana ocenie, co pomoze w przygo-
towywaniu kolejnych festiwali. Pierwszej oceny dokonaja
obie LGD w $cistej wspdtpracy ze swoimi partnerami. Po
zakonczeniu drugiego festiwalu przyjdzie czas na ogol-
niejsza analize przedsiewziecia, ktéra pozwoli zdecydo-
wa¢, czy nalezy kontynuowaé organizacje festiwalu do
konca okresu finansowania z programu Leader+ (2008).
LGD beda takze zacheca¢ odwiedzajacych do wyrazania
swoich opinii i wrazen, co pomoze w ocenie przedsie-
wziecia.

Leader+ sfinansuje wszystkie aspekty tego projektu. Fi-
nansowanie obejmie dzierzawe gruntu od rolnikéw, koszt
materiatéw marketingowych, druku i reklamy. Bez pomo-
cy Leader+ realizacja projektu nie bytaby mozliwa. Poni-
zej prezentujemy orientacyjne finansowanie zestawienie
kosztéw projektu w latach 2005-2006.

Panstwo cztonkowskie: Niemcy
Region: Sachsen-Anhalt

Nazwa LGD: Mittlere Altmark
Ludnosé¢: 241 000
Powierzchnia: 4700 km?

Catkowity koszt projektu: 446 500 euro
UE: 223 250 euro

Inne fundusze publiczne: 133 950 euro
Fundusze prywatne: 89 300 euro

Kontakt: Anne-Marie Guignard-Kessler
Adres: c/o Verwaltingsgemeinschaft Kladen
Am Schloss, D-39579 Kladen, Niemcy

Tel. (49) 390 01 90 99 71

E-mail: AAAeVT@t-online.de

Zdjecie: jednostka sieci krajowej Francji
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Jedna z wielu tradycyjnych wiosek portugalskich

PORTUGALIA, WLOCHY, NIDERLANDY, IRLANDIA | HISZPANIA

Wioski z tradycjami - turystyka
miedzynarodowa z portugalskiego
punktu widzenia

Wspolpraca miedzynarodowa w ramach programu Leader+ rozwija si¢; zapotrzebowanie na silnych
partnerow lokalnych i krajowych z wyrazna wizja i zarzadzaniem na poziomie europejskim staje sie

glowna kwestia

Wstep i tlo projektu

Turystyka jest jednym z gtéwnych filaréw rozwoju i za-
chowania obszarow wiejskich. Na tych obszarach tu-
rystyka jest zarowno zrédtem dodatkowego dochodu
mieszkancow, jak i sposobem na zachowanie naturalne-
go piekna tych terenéw. Jednak najwazniejszym czynni-
kiem sukcesu jest posiadanie stosownej strategii rozwo-
ju i zwiekszania wartosci tych zasobow.
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JWioski z tradycjami” to uznany projekt realizowany
w ramach inicjatywy Leader+. To przedsiewziecie jest pro-
wadzone przy pomocy funduszy pochodzacych z tego
programu w kilku krajach: w Portugalii, we Wtoszech,
w Niderlandach, Irlandii i Hiszpanii, i stanowi dobry przy-
ktad dziatania duzych projektow opartych na wspotpracy
ponadnarodowej. Przedsiewziecie rozpoczeto sie w 1999 r.
w ramach inicjatywy Leader Il pod nazwa, Wioski z tradycjami

—
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- projekt wspoétpracy”. W Portugalii stanowi ono integralna
cze$¢ planu strategicznego na rzecz ponadnarodowej pro-
mocji agroturystyki.

Historia zaczeta sie od wspotpracy trzech portugalskich
LGD z sasiadujacych ze soba regionéw: ADRIL, ADRIMINHO
i ATAHCA. Grupy podjety inicjatywe w zakresie realizacji
serii projektéw w swoich goérskich wioskach. Prace objety
przebudowe i przystosowanie domoéw do przyjmowania
turystéw oraz zarejestrowanie ich i sklasyfikowanie jako
pensjonatéw, zgodnie z przepisami obowigzujacymi w tu-
rystyce. Celem przedsiewziecia byto pobudzenie turystyki
w wioskach i stworzenie miejsc noclegowych w starych,
wiejskich domostwach.

Rozwdj wspotpracy ponadnarodowe;j
Przygotowano projekt wspétpracy pod nazwag Alde-
ias de Portugal (Wioski Portugalii), a w celu zarzadzania
przedsiewzieciem i promocji agroturystyki powofano
ATA - Associacdo do Turismo de Aldeia (Stowarzysze-
nie Agroturystyczne). ATA stafa sie punktem centralnym
przedsiewziecia, przejmujac zadania zwigzane z promo-
Cja ponadnarodowego partnerstwa. Doszto do powiek-
szenia grona partneréw o podmioty z regionéw wioskich
i niderlandzkich. Tak wygladata pierwsza wersja Projecto
de Cooperacdo Aldeias de Tradicdo (Wioski z tradycjami
- projekt wspotpracy).

Projekt obejmuje dziatania promujace na poziomie
miedzynarodowym zakwaterowanie turystow w tradycyj-
nych wioskach w zakresie okreslonym przez LGD, a takze
wymiane doswiadczen i praktyk przez przedsiebiorcow
z roznych wiosek. Jest to mozliwe dzieki nawigzaniu kon-
taktow przez instytucje takie jak ATA w krajach partner-
skich, w szczegolnosci: wioskie Associaazione Italiana Per
Lo Sviuppo del Turismo Rurale - | Villaggi delle Tradizioni
i niderlandzkie VOT - Villages of Tradition.
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Typowe zabudowania wiejskie ...

Do zakonczenia inicjatywy Leader Il ta wspotpraca, dzieki
ATA (Associacao de Turismo de Aldeia) oraz Associaazione
Italiana Per Lo Sviuppo del Turismo Rurale - | Villaggi delle
Tradizioni doprowadzita do powstania Europejskiego Ugru-
powania Interesow Gospodarczych ,Wioski z tradycjami’.

Dalsze dzialania w ramach Leader+
Projekt, ktory obecnie znany jest pod nazwa ,Wioski z tra-
dycjami — ponadnarodowy projekt wspotpracy’, zostat uru-
chomiony w potowie 2002 r., w ramach inicjatywy Leader+.
Jego celem byt dalszy rozwdj turystyki w tych tradycyjnych
wioskach, promocja oraz wymiana doswiadczen i dobrych
praktyk. Dalszy rozwoj przedsiewziecia miat nada¢ mu wiek-
szg dynamike, wzmocni¢ go i w wiekszym stopniu spopula-
ryzowac. Te zatozenia sktonity kolejne organizacje do udziatu
w przedsiewzieciu na poziomie krajowym i miedzynarodo-
wym; do projektu przystapity ponadto Irlandia i Hiszpania.

Ponowne zdefiniowanie koncepcji ,Projektu wspétpra-
cy — wioski z tradycjami” poszerzyto pierwotne zatozenie
agroturystyki o inne aspekty poza promocja zakwaterowa-
nia dla turystéw, ktére zwiekszytyby wartos¢ nazwy ,Wio-
ski z tradycjami”.

W nowej strategii zaplanowano konkretne dziatania
majace na celu realizacje nastepujacych celdw:

wykorzystanie potencjatu i zasobdw turystycznych

wiosek;

poprawa jakosci zycia mieszkarncéw obszaréw wiej-

skich;

popularyzacja dziedzictwa historycznego, kulturowego

i naturalnego;

rozbudowanie sieci wspétpracy o nowych partnerow

i terytoria;

organizacja i orientacja zasobéw historycznych, natu-

ralnych i kulturowych na ochrone i rekreacje;

stymulacja organizacji, certyfikowania, promowania

32005



WSPOLPRACA W ROZWOJU OBSZAROW WIEJSKICH

..wykonane z miejscowych materiatéw

i wykorzystywania w celach komercyjnych produktéw
regionalnych, promocja ich lokalnej wartosci poprzez
zestawienie z ogélnodostepnymi odpowiednikami;
ujednolicenie kryteriéw wyboru wsi;

popularyzacja autentycznosci i jakosci wizerunku wsi
w celu zwiekszenia jej widocznosci i rozpoznawania
tozsamosci wsréd miejscowej ludnosci;

wdrozenie europejskiego ugrupowania intereséw go-
spodarczych.

Doswiadczenia ze wspolpracy

Wszystkie etapy zwigzane z przygotowaniem drugiej cze-
$ci projektu ,Wioski z tradycjami’, takie jak: ustanowienie
partnerstwa na rzecz osiggniecia wspolnych celéw przez
LGD, wytyczenie strategii, okreslenie dziatan, ustalenie bu-
dzetéw oraz obowiagzkéw kazdego partnera, zostaty prze-
prowadzone bez wiekszych problemoéw.

Problemy pojawity sie dopiero w zwiazku z planowana
realizacjg projektu i uzyskaniem oficjalnego podpisu pod
protokotem wspétpracy. Zwigzane byty gtéwnie z zasto-
sowaniem réznego harmonogramu procedur dziatania 2
(wsparcie wspoétpracy miedzy obszarami wiejskimi) w po-
szczegolnych wspodtpracujacych panstwach.

Rozbieznosci harmonograméw stosowanych w réznych
panstwach cztonkowskich spowodowaty znaczne skroce-
nie czasu przeznaczonego na realizacje tak duzego i ztozo-
nego projektu. Spowodowato to trudnosci w koordynacji
i zarzadzaniu przedsiewzieciem. W przypadku niektérych
partneréw dziatanie 2 dla ich panstw lub regionéw nie zo-
stato zatwierdzone, w zwigzku z czym nie mogli oni rozpo-
cza¢ realizacji projektu. Spowodowato to kilkumiesieczne
opodznienie oficjalnego rozpoczecia projektu i przesuniecie
go na 1 lipca 2004 r., kiedy to nastapito podpisanie proto-
kotu wspotpracy oraz pierwsze ,spotkanie wiosek z trady-
cjami (misji przedsiebiorcéw)”.
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Miejsce, w ktdrym mozna odpocza¢ w podrézy i skupic sie na
dziedzictwie kulturowym

Postep czescia zintegrowanej strategii rozwoju
Aby zintegrowana strategia rozwoju mogta posuwac sie
do przodu, potrzebny jest postep w realizacji kolejnych
etapéw na lokalnym poziomie projektu. Biezace problemy
moga pojawiac sie przy braku koordynacji i zarzadzania
projektem oraz w przypadku gdy niektérzy partnerzy chca
realizowac program szybciej niz pozostali. Niemniej jednak
Scista wspotpraca krajowych stowarzyszen z LGD moze za-
gwarantowac ustugi lokalnych dostawcéw potrzebne do
promowania agroturystyki w tych wioskach. Takie dziata-
nia powinny z czasem funkcjonowac samodzielnie.

Projekt jeszcze sie nie zakonczyt, ale juz mozna uznag,
ze ,Wioski z tradycjami” stanowig $wiadectwo skutecznej
realizacji zZtozonych projektéw dzieki wspétpracy na pozio-
mie europejskim.
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Wioski z tradycjami - miedrynarodowy projekt wspotpracy

Panstwa cztonkowskie: Portugalia, Wtochy,
Niderlandy, Irlandia i Hiszpania.

Nazwy LGD:

Portugalia:

Vale do Minho - Adriminho
Vale do Lima - Adril

Vale do Cavado - Atahca
Vale do Ave - Sol do Ave
Terras de Basto — Probasto
Vale do Sousa — Ader Sousa
Baixo Tamega - Dolmen
Serras de Montemuro, Arada e Gralheira
- Adrimag

Vale do Douro - Beira Douro

Niderlandy:
Flevoland

Hiszpania:

Comarcas Condado e Paradanta — Adriconpa
Ribeira Sacra Lucense- Grupo de Desarrollo
Rural Ribeira Sacra Lucense

Portodemouros — Asociacién Grupo Local de
Desarrollo Rural Portodemouros

Val do Limia - Terra de Celanova - ADIM

Irlandia:
Blackwater Resource Development

Witochy:

GAL Partenio

GAL Terre d'Irpinia

GAL Alto Casertano
GAL Colline Salernitane

Leader+ Magazine -

Catkowity koszt projektu:
545 509 euro

Dla Portugalii

Catkowity koszt projektu: 177 009 euro
UE: 101 515 euro

Fundusze krajowe: 54 660 euro
Fundusze prywatne: 20 834 euro

Dla pozostalych partnerow - koszty catkowite:
Niderlandy: 37 500 euro

Hiszpania: 132 000 euro

Irlandia: 37 000 euro

Wiochy: 162 000 euro

Wyznaczony koordynator LGD:

ADRIL - Associacao de Desenvolvimento Rural
Integrado do Lima

Kontakt: Francisco de Calheiros

Adres: Praca da Republica, P-4990-062 Ponte
de Lima, Portugalia

Tel. (351) 258 90 06 00

Faks (351) 258 90 06 09

E-mail: adril@mail.telepac.pt

Zdjecia: jednostka sieci krajowej Portugalii
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NIDERLANDY

Wywiad
Obserwatorium
Leader+

z Ali
Edelenbosch

Wstep
Przez ostatnie dziesie¢ lat Ali Edelenbosch byta odpowie-
dzialna za rozwoj obszaréw wiejskich i przyrody, co obej-
muje trzy znane i lubiane parki narodowe regionu Drenthe:
Drentsche Aa, Drents-Friese Wold i Dwingelderveld.
Zawsze gdy byto to mozliwe, starafa sie wspierac rozwaj
regiondw wiejskich Drenthe. Skoncentrowata sie na dzia-
faniach majacych na celu przeksztatcenie tych terendw
w dobre miejsce do zycia i pracy, dzieki wykorzystaniu cha-
rakterystycznych cech Drenthe: przyrody, pieknych matych
wiosek, laséw, ciszy i goscinnosci. Przyroda, rolnictwo, tu-
rystyka i przemyst nie wykluczaja sie wzajemnie. ,Wszyst-
kie te elementy stanowig czes¢ krajobrazu, w ktérym lu-
dzie moga czu¢ sie swobodnie” — méwi.

O wschodnim Drenthe

Wschodnie Drenthe — malownicza, cicha i spokojna oko-
lica - jest powszechnie uwazane za jeden z najpiekniej-
szych regionéw Niderlandéw. Sa to tereny, na ktérych
mozna uprawia¢ wiele sportéw: jazde na rowerze, jaz-
de konng, biwakowanie, kajakarstwo i piesze wedréwki.
W zachodniej i pétnocnej czesci wschodniego Drenthe
krajobraz jest bardzo urozmaicony - tereny podmokte wo-
kot Drentsche Aa River, wieksze i mniejsze lasy, uprawne
pastwiska.

Z pétnocy na potudnie regionu biegnie dolina Hunze.
To tam powstajg nowe krajobrazy. We wschodniej czesci
regionu znajduja sie kolonie torfowe, gdzie mieszcza sie
najwieksze gospodarstwa upraw roslinnych prowingji. Rol-
nictwo i turystyka to gtéwne dziedziny zapewniajgce miej-
sca pracy na tych terenach. Wiekszos¢ firm we wschodnim
Drenthe to mate przedsiebiorstwa.

Wschodnie Drenthe nigdy wczes$niej nie brato udziatu
w programie Leader. Uwaza sie, e inicjatywa Leader moze
korzystnie wptynac¢ na powiazanie naturalnych zasobéw
regionu z rozwojem gospodarczym, poprzez skoncentro-
wanie zasobow na matych firmach, rolnictwie i agrotury-
styce, oraz poprawic jakos¢ zycia w lokalnych miastecz-
kach.

Grupa Dziatania Leader+ dokfada staran, aby potaczyc
potencjat krajowego programu rozwoju obszaréw wiej-
skich, programu rozwoju gospodarczego pétnocnych Ni-
derlandéw oraz inicjatywy Leader+ ukierunkowanej na
osiggniecie tych celéw.
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Ali Edelenbosch... szczeg6lna piecza otacza obszary wiejskie
regionu Drenthe

W jaki sposdb zetkneta sie pani z inicjatywa Leader?
Po raz pierwszy spotkatam sie z tg inicjatywa w 1995 r.,
kiedy zostatam zastepca ds. rozwoju obszaréw wiejskich
i rolnictwa w radzie wykonawczej prowincji Drenthe
i przewodzitam programowi Leader I, ktéry obejmowat
potudniowo-zachodnia cze$¢ Drenthe. Projekt miat bardzo
niski budzet, ale bardzo spodobata mi sie metoda Leader,
poniewaz dzieki niej moglismy sfinansowac¢ wiele inno-
wacyjnych projektow. Codzienna obstuga programu byta
niezwykle prosta, poniewaz wszystkim, facznie z finanso-
waniem, zajmowata sie nasza menedzer programu Leader.
Bardzo blisko z nig wspétpracuje, a bezposrednie komuni-
kowanie sie sprawia, ze plany mozna realizowa¢ w szybki
i skuteczny sposéb.

Jakie, pani zdaniem, sg najwieksze réznice miedzy pro-
gramem Leader Il i Leader+ i w jaki sposéb wptynety
one na rozwoj obszaréw wiejskich na najnizszym po-
ziomie ich wdrazania w pani regionie?

Najwieksza réznicg miedzy tymi programami jest, moim
zdaniem, poziom biurokracji. Realizujemy program Leader+
w pétnocnej czesci Niderlandéw. Uwazam, ze oddolne
podejscie inicjatywy Leader niezbyt dobrze wspétgra
z ograniczeniami, jakie naktada ona na uczestnikéw. Przy-
ktadowo, organizacja prowadzona przez wolontariuszy
ma spore trudnosci w spetnieniu wszystkich wymagan ko-
niecznych do uzyskania dotacjiLeader+. Dlatego staralismy
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Odkrywajac uroki regionu ekologicznie, na rowerze

sie wspotpracowac gtéwnie z wiekszymi organizacjami
oraz przedsiewzieciami grupowymi. Przyznajac dotacje or-
ganizacjom dziatajacym na zasadzie wolontariatu, upew-
niamy sie, ze otrzymaja one dodatkowa pomoc od witadz
lokalnych lub menedzera programu Leader+.

Czy ktorys z projektow, w ktorych obecnie pani uczest-
niczy, mozna okresli¢ jako szczegélny, ze wzgledu na
stosowane podejscie, tematyke lub grupe docelowa?
Jesli tak, to dlaczego?

Z wielu projektéw jestem dumna, ale mysle, ze na szcze-
g6lna uwage ze wzgledu na niezwykte nowatorstwo zastu-
guje projekt artystycznych doméw. W ramach tego przed-
siewziecia turysci mieszkajg w domach, ktére sg jednocze-
$nie dzietami sztuki. Pomyst wyszedt od grupy lokalnych
mieszkancow, ktérzy obecnie wspoétpracuja z wieloma
organizacjami turystycznymi.

Inne wazne dziatania to tzw. nadawanie marki agro-
turystyce i projektom regionalnym. Prébujemy objac
wspoélna marka miejsca noclegowe dla turystéw, dziata-
nia i produkty wiejskie. To trudny proces, ale wierzymy, ze
w przypadku drobnych przedsiebiorcéw dziatajacych
na wsi najwazniejsza jest wspdlna praca.

Catkowicie odmienny projekt jest realizowany w Buinen.
W tej matej wiosce rozpoczelismy tzw. plan rozwoju wsi.
Byta to inicjatywa oddolna. Wtadze gminy wspoélnie z miesz-
karncami wsi opracowaty projekt, ktérego celem jest popra-
wa jakosci zycia na wsi. Jednym z dziatai byta odbudowa
matego portu.

Czy jako kobieta pracujaca w programie Leader+ zna
pani problemy kobiet mieszkajacych i pracujacych na
obszarach wiejskich? Czego dotyczj i jak je mozna roz-
wigzac?

Kobiety odgrywaja istotna role w rozwoju obszaréw wiej-
skich. Kobiety maja czesto bardzo dobre pomysty. Nie mamy
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wielu projektéw skierowanych szczegdlnie do kobiet, ale
staramy sie o nich pamieta¢ we wszystkich realizowanych
przedsiewzieciach. W wiekszosci projektow kobiety uczest-
nicza w réwnym stopniu co mezczyzni. Sfinansowalismy
jeden projekt skierowany w szczegélnosci do dziewczat.
,Cyberspace” ma uczy¢ dziewczynki ze szk6t podstawowych
tworzenia stron internetowych oraz zaznajamiac je z tech-
nologig sieciowa.

Czy szuka pani wsparcia i inspiracji u innych kobiet
zajmujacych sie rozwojem obszaréw wiejskich? Czy
uwaza sie pani w jakims stopniu za postac¢ godna na-
sladowania?

Nie uwazam sie za wzér do nasladowania. Natomiast wi-
dze, ze poniewaz konsekwentnie realizujemy oddolne po-
dejscie i pokazujemy jego osiagniecia, inne regiony chca
bra¢ z nas przyktad.

Wspotpraca to wazny aspekt Leader+. Czy bierzecie
lub zamierzacie brac udziat w dziataniach partnerskich
na szczeblu narodowym lub ponadnarodowym? Jesli
nie, to dlaczego?

Wspétpraca z innymi regionami jest bardzo wazna. Dziata-
my na trzech ptaszczyznach: przede wszystkim czerpiemy
z doswiadczen innych regionéw i sami staramy sie dawac
dobry przykfad. W tym celu wykorzystujemy narodowa
sie¢ Leader i kontakty, jakie mamy z pétnocna czescia
Niderlandéw. Wymiana doswiadczen miedzy osobami
prowadzacymi projekty jest niezwykle wazna. Mamy wiele
dokonan w ramach Leader Il, ktére mozemy wykorzystac
obecnie w Leader+.

Poza tym realizujemy trzy projekty wspdlnie zinnym ob-
szarem Leader w Drenthe. Jeden z nich to nadawanie mar-
ki, o ktorym juz wspominatam. Staramy sie obja¢ wszystkie
dziatania drobnych przedsiebiorcéw turystycznych jedna

e
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marka i rozsadnie jest zrobi¢ to wspdlnie z innym obsza-
rem Leader. Razem jestesmy silniejsi i obejmujemy swym
zasiegiem wiekszy obszar.

JestesSmy takze partnerem w jednym projekcie po-
nadnarodowym.Jednymzceléw grupy dziatania inicjatywy
Leader jest rozwoj miejscowych firm poprzez zwiekszanie
inwestycji, dziatania sieciowe i wsparcie ze strony kierow-
nictwa. W zwigzku z tym LGD wdrozyta projekt STIPO (Sty-
mulacja firm wiejskich) i uczestniczy w ponadnarodowym
projekcie Transnet. Jest to pilotazowa inicjatywa wspierana
przez osiem regionoéw wiejskich Wspoélnoty Europejskiej,
ktérej zadaniem jest rozwdj mozliwosci przedsiebiorcow
z tych obszaréw poprzez tworzenie sieci kontaktéw i szko-
lenia. Dodatkowym wsparciem dla firm wiejskich bedzie
eksport i sprzedaz ich produktéw w pozostatych regionach
UE uczestniczacych w tym przedsiewzieciu. Wspodtpraca
ponadnarodowa jest trudna. Moim zdaniem, udziat w pro-
jekcie ponadnarodowym musi przyczyniac sie do rozwoju
regionu. Przyktadowo w ramach inicjatywy Leader Il pod-
stawowym celem byta nauka na przyktadach doswiadczen
innych regionéw, ale wspdtpraca ponadnarodowa w ra-
mach Leader+ powinna dawac lepsze rezultaty. Najlepiej
bytoby, gdyby projekt ponadnarodowy prowadzit do kon-
kretnych rezultatéw. Nie powinien ograniczac sie jedy-
nie do spotkan kierownikéw i wymiany doswiadczen.
Podejmujac decyzje o wyborze konkretnego projektu,
LGD kieruje sie przede wszystkim tym, czy ta inwestycja
bedzie optacalna. Udziat w projektach ponadnarodo-
wych jest kosztowny ze wzgledu na czas i wydatki zwia-
zane z podrézowaniem.

Ktory aspekt programu Leader+ powinien by¢, pani
zdaniem, nadal realizowany po 2006 r.?

Dla mnie bardzo wazne jest podejscie regionalne. Wspdl-
nie z ré6znymi partnerami z regionu mozna realizowac
zatozone cele. Sto-
wa kluczowe to ela-
styczno$¢ i odpo-
wiedzialnos¢. Mam
nadzieje, ze inicjaty-
wa Leader zyska so-
bie state miejsce w
polityce rozwoju ob-
szarow wiejskich UE.
Dobre podejscie re-
gionalne zalezy jed-
nak w duzej mierze
od braku ograniczen
ze strony ,Brukseli”
lub rzadu krajowe-
go. Kanaty komunikacyjne miedzy osobami realizujacymi
projekty a decydentami powinny by¢ jak najkrétsze. Mysle
takze, ze powinnismy mie¢ mozliwosc¢ taczenia projektow
Leader z wykorzystaniem innych zrédet finansowania, ta-
kich jak w programach narodowych.
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Jakie wyzwania stoja przed polityka rozwoju obszaréw
wiejskich w najblizszych latach?

Moim zdaniem, wazne jest, aby decyzje zapadaty w re-
gionach. Ludzie zamieszkujacy obszary wiejskie wiedzg
najlepiej, jakie dziatania nalezy podja¢. Regiony, UE i rza-
dy krajowe powinny opracowac strategie realizacji celow
w ramach polityki dotyczacej obszaréw wiejskich. Region
powinien samodzielnie decydowa¢ o metodach osiaga-
nia wyznaczonych celéw. UE i rzady krajowe musza byc¢
restrykcyjne, jesli chodzi o naktadane wymagania i zasa-
dy. Musimy dazy¢ do ograniczenia biurokracji. Czasami
odnosze wrazenie, ze tyle samo co finansowanie progra-
mu kosztuje nas nadzér nad nim. Musi istnie¢ mozliwos¢
ograniczenia wydatkéw w tej

dziedzinie.

32005



Takze najmtodsi uczniowie s zachecani do kreatywnosci

PORTUGALIA

KOBIETY | MLODZIEZ W LEADER+

Zapewnienie przysztosci mtodziezy
z potudniowo-zachodniego Alentejo

Silne tradycje rozwoju mlodziezy nadzieja dla przyszlych projektow regionalnych

Wstep

Esdime to spotdzielnia dziatajgca w potudniowo-zachod-
nim Alentejo, w potudniowej Portugalii. Region sktada
sie z hrabstw Ferreira do Alentejo, Aljustrel, Ourique, Ca-
stro Verde i Almodévar oraz kilku matych gmin (Grandola,
Santiago do Cacém i Odemira). Obejmuje obszar okoto
3500 km? i ma 45 000 mieszkancow; gestos¢ zaludnienia
wynosi 13 os6b na km? Jest to gtéwnie wiejski region,
w ktérym wystepuje duze bezrobocie, w zwigzku z czym
wielu mtodych ludzi szuka pracy poza nim, co takze pogar-
sza strukture starzejacej sie populacji regionu. Region ma
wiele zasoboéw materialnych i ludzkich, jednak z powodu
braku ducha przedsiebiorczosci jego gospodarka oparta
na ustugach jest stabo rozwinieta.

Historia inicjatyw zwigzanych z rozwojem
mlodziezy

W tych okolicznosciach Esdime (agencja rozwoju lokalne-
go w potudniowo-zachodnim Alentejo - jest lokalng grupa
dziatania od czaséw Leader II) opracowata plan rozwoju lo-
kalnego z wykorzystaniem réznych inicjatyw i programéw,
w szczegoblnosci Leader. Celem planu sg szkolenia dla os6b
i organizacji dziatajacych w sektorze edukacji nieformal-
nej. Szczegdlna grupa docelowa tych inicjatyw sa mtodzi
ludzie, gdyz to oni sg bardzo podatni na zmiany, a jedno-
czesnie odgrywaja niezwykle wazna role w przysztosci
regionu. W programie Leader |l mtodziez byta prioryteto-
wa grupg, dla ktérej stworzono specjalne przedsiewziecia
zwigzane z finansowaniem ich dziatar. Obecnie w programie
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Leader+ ta koncepcja jest kontynuowana i kolejne fundu-

sze sg przeznaczane na te cele.

Gtéwny cel programu - promowanie inicjatywy
wsréd mtodych ludzi jest realizowany poprzez:

« zapewnianie mtodym ludziom dostepu do rzetelnych
informacji na podstawie znajomosci lokalnego rynku
zawodowego w celu okreslenia realnych oczekiwan
zwigzanych z mozliwosciami zatrudnienia w regio-
nie;

- stwarzanie korzystnych warunkéw wejscia mtodych
ludzi na rynek zawodowy;

« wskazywanie nowych mozliwosci szkolenia zawodo-
wego miodziezy w regionie;

- realizacje projektow w wiejskich szkotach podstawo-
wych i srednich, postrzeganych jako zrédto lokalne-
go rozwoju, oraz wdrazanie dziatan obejmujacych
swym zasiegiem dzieci, nauczycieli, rodziny, instytu-
cje i miejscowe wiadze;
publikowanie informacji o finansowaniu inicjatyw
mtodziezy i wspomaganie kontaktéw miedzy gru-
pami mtodziezy a odpowiednimi organizacjami po-
litycznymi;

- aktywny udziat w dziataniach zaplanowanych i zor-
ganizowanych przez sama mtodziez;

« nawiazywanie aktywnej wspotpracy i dialogu miedzy
mtodymi ludzmi a instytucjami regionalnymi w celu okre-
$lenia i wykorzystania wspolnych zasobéw lokalnych.

—
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Uznanie dla projektéw Leader+

Projekt ,Szkota i rozwdj lokalny” realizowany jest przez
szkote srednia w Aljustrel. Otrzymuje on wsparcie technicz-
ne dla osiggniecia swojego celu, jakim jest zapewnienie
nowej i silnej wiezi miedzy szkota srednia a spotecznoscia
w szerszym znaczeniu (lokalnymi wtadzami i przedsiebior-
stwami) oraz stworzenie nowej swiadomosci obywatel-
skiej. Cel ten zostanie osiggniety poprzez: wprowadzenie
nowego przedmiotu szkolnego ,obywatelstwo i rozwoj’,
stworzenie dobrowolnego programu dla nauczycieli oraz
dwumiesiecznego forum do dyskusji na tematy zwigzane
z edukacjg i szkota.

Celem innego projektu ,Promowanie inicjatywy mfo-
dych” jest informowanie mtodziezy o programach krajo-
wych i miedzynarodowych, ktére moga wesprzec finanso-
wo jej dziatania. Sg to miedzy innymi: wymiany mtodziezy,
projekty krajowe i miedzynarodowe finansowane z pro-
gramu,Mtodzi dla Europy”.

W tych dwdch projektach, dzieki elastycznosci podej-
Scia prezentowanego przez Leader+ oraz lokalnej stra-
tegii i zarzadzaniu, pobudzono do dziatania przysztych
obywateli Alentejo, co stanowi czes¢ strategii rozwijanej
przez Esdime od poczatku lat dziewiecdziesigtych. Dziata-
nia partnerskie umozliwity potaczenie réznych pomystéw
i punktéw widzenia oraz zapewnity wiecej zasobéw dla
realizacji wspdlnego celu, jakim jest zaspokojenie potrzeb
mtodziezy regionu.

T
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Dziatania wspierajace z mysla o przysztosci

Panstwo cztonkowskie: Portugalia
Region, okreg: Baixo Alentejo
Nazwa LGD: Esdime

Ludnos¢: 42 688
Powierzchnia: 3271 km?

Szkota i rozwoj lokalny

Catkowity koszt projektu: 21 667 euro
UE: 13 000 euro

Fundusze prywatne: 8667 euro

Promocja miodziezy

Catkowity koszt projektu: 19 162 euro
UE: 11 497 euro

Inne fundusze publiczne: 958 euro
Fundusze prywatne: 6707 euro

Kontakt: Isabel Benedito
Adres: Rua do engenho, 10
P-7600 Messejana, Portugalia
Tel. (351) 284 65 00 00

Faks (351) 284 65 52 74
E-mail: esdime@esdime.pt
Internet: www.esdime.pt

Zdjecia: jednostka sieci krajowej Portugalii

32005



NOWE PANSTWA CZLONKOWSKIE

Wegierskie doswiadczenia
z programem Leader

Na podstawie artykutu

Hajnalki PETRICS, doktorantki Wydziatu Rolnego Uniwersytetu Bolonskiego
Aniké NEMETH z zespotu E.L.4 Komisji Europejskiej — programy rozwoju obszaréw wiejskich: Wegry, Wiochy, Malta

[

Wstep

Wegry maja juz pewne doswiadczenie w dziataniach typu
Leader. W 2001 r. wdrozono eksperymentalny program
typu Leader, ktérego zatozeniem byto przygotowanie ko-
niecznych dokumentéw i procedur oraz zdobycie niezbed-
nego doswiadczenia umozliwiajacego wdrozenie Leader+
natychmiast po przystapieniu do UE.

Wegry wybraty wdrozenie tego instrumentu w ra-
mach ,Programu dziatania na rzecz rozwoju rolnictwa
i obszarow wiejskich” wspétfinansowanego przez Sek-
cje Orientacji Europejskiego Funduszu Orientacji i Gwa-
rancji Rolnej oraz przez Instrument Finansowy Orien-
tacji Rybotowstwa. Dzieki doswiadczeniu zdobytemu
podczas realizacji eksperymentalnych pilotazowych
programoéw przypominajacych projekty Leader mozna
byto zatozy¢ lokalne grupy dziatania w kilku gminach
wiejskich. Wegierski Program Dziatania na rzecz Roz-
woju Rolnictwa i Obszaréw Wiejskich obejmuje rowniez
wspotprace na rzecz partnerstwa miedzyregionalnego
i ponadnarodowego, ktéra bedzie realizowana zgodnie
z zasadami podanymi w oficjalnym obwieszczeniu Ko-
misji w tej sprawie.
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Przeglad koncepcji rozwoju obszaréw wiejskich
na Wegrzech

Wegry to jeden z lepiej rozwinietych krajéw sposréd dzie-
sieciu nowych panstw cztonkowskich, posiadajacy pewne
doswiadczenia w dziataniach typu Leader. Minister rolnic-
twa wprowadzit system zawierajagcy komponent dotyczacy
rozwoju obszaréw wiejskich, ktéry ma uzupetniac polityke
rolng, ukierunkowana na zwiekszenie konkurencyjnosci
produkgji rolnej. Grupom dziatajacym na poziomie makro-
regionalnym umozliwiono przygotowanie analizy sytuacji
w regionie i opracowanie strategii opartej na szczegélnych
potrzebach i pozadanych korzysciach dla regionu. W la-
tach 1999-2001 programy rozwoju rolnictwa i obszaréw
wiejskich przygotowane na poziomie makroregionalnym
zostaty uszczegotowione i wdrozone zgodnie z podejsciem
demokratycznym. W wyniku tych dziatart na Wegrzech po-
wstato dobrowolne stowarzyszenie osad wiejskich oraz
wiele lokalnych inicjatyw wzmacniajacych partnerstwo na
poziomie lokalnym i niezbedne zdolnosci zarzadzania.

Po zrealizowaniu tego pierwszego kroku w ramach zin-
tegrowanego podejscia w 2001 r. minister rolnictwa We-
gier uruchomit eksperymentalny pilotazowy program typu
Leader w celu umozliwienia wdrozenia programu Leader+
niezwlocznie po przystapieniu Wegier do Unii Europej-
skiej. Gtéwnym celem programu byt wybér odpowiednich
partneréw lokalnych, ktérzy mieli uczestniczy¢ w ekspery-
mentalnym wdrazaniu programu pilotazowego opartego
na podstawowych zasadach inicjatywy Leader oraz prze-
piséw zgodnych z wytycznymi tego programu.

Program pilotazowy sfinansowano z budzetu panstwa
wramach Programu Celowego Rozwoju Obszaréw Wiejskich
na lata 2001-2002. Catkowity budzet programu wyniost
432 min forintow (okoto 1,7 min euro), z czego okoto
120 000 euro przyznano lokalnej grupie dziatania. Program
pilotazowy koncentrowat sie na trzech dziataniach inicjaty-
wy Leader+:

—_
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Terytorium dziatania LGD w programie pilotazowym typu Leader

Dziatanie 1 - Wdrozenie zintegrowanych terytorialnych
strategii rozwoju obszaréw wiejskich o charakterze pilota-
zowym, opartych na podejsciu oddolnym i partnerstwie
horyzontalnym

Dziatanie 2 - Miedzyregionalna i ponadnarodowa
wspétpraca miedzy obszarami wiejskimi

Dziatanie 3 - Tworzenie sieci kontaktow.

Na poczatku 2002 r. LGD przygotowaty plany lokalnego
rozwoju obszaréw wiejskich, ktére koncentrowaty sie na
trzech wczesniej ustalonych grupach docelowych: wspar-
ciu rodzin wielodzietnych, wspotpracy miedzy spoteczno-
$cig romska i innymi grupami etnicznymi oraz szkoleniu
miodych ludzi zamieszkujacych obszary wiejskie.

Whioski z pierwszej fazy

Podczas realizacji pilotazowego projektu typu Leader
nie obyto sie bez probleméw. Gtéwnym problemem byt
ograniczony udziat spoteczenstwa na poziomie lokalnym:
ludzie, ze wzgledu na brak zasoboéw, nie byli przekonani
do tego pomystu i trudno byto zmobilizowac¢ ich i przeko-
nac do udziatu w inicjatywach lokalnych. Proces hamowat
takze brak zasobow ludzkich na wszystkich poziomach, ze
wzgledu zas na nowy i eksperymentalny charakter progra-
mu organizatorzy nie dysponowali stosownym doswiad-
czeniem administracyjnym, jesli chodzi o metody plano-
wania i zarzadzanie finansami publicznymi na poziomie
lokalnym. Bioragc pod uwage wstepna faze planowania,
projekty nie posiadaty wszystkich cech projektéw typu
Leader, na przykfad nie miaty charakteru uzupetniajgcego
i nie byty innowacyjne.

Mimo trudnosci zwigzanych z wdrozeniem programu
eksperymentalnego zatozono 14 LGD, ktére przygotowaty
i zrealizowaly lokalne programy rozwoju obszaréw wiej-
skich i tacznie wsparty 272 projektow lokalnych. Dotyczy-
ty one na przyktad organizacji szkolen i imprez lokalnych,
odnawiania wiosek i rozwoju miejscowej gospodarki. Zna-
czaca korzyscig z programu byto zdobycie koniecznych
umiejetnosci i doswiadczen na wszystkich poziomach
wdrazania programéw typu Leader oraz wzbudzenie zain-
teresowania udziatem w inicjatywie Leader+ na obszarach
wiejskich.
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Mozliwosci po przystapieniu do UE

w ramach Programu Dzialania na
rzecz Rozwoju Rolnictwa i Obszarow
Wiejskich

Wykorzystujac doswiadczenie nabyte pod-
czas programu pilotazowego, Wegry zde-
cydowaty o wigczeniu srodka typu Leader+
do swojego Programu Dziatania na rzecz
Rozwoju Rolnictwa i Obszaréw Wiejskich
na lata 2004-2006, wspotfinansowanego
przez fundusze strukturalne. Wktad Unii
Europejskiej w planowanym okresie wyno-
si 317,2 mIn euro, z czego 312,8 min euro
pokrywa Sekcja Orientacji Europejskiego
Funduszu Orientacji i Gwarancji Rolnej, a 4,38 mln euro
- Instrument Finansowy Orientacji Rybotéwstwa. Jesli
chodzi o przewidywane przyznanie srodka typu Leader+,
wktad Unii Europejskiej w latach 2004-2006 wyniesie
okoto 14,3 min euro, a srodki z krajowych funduszy pu-
blicznych - 4,7 min euro.

Ten $rodek wdraza nastepujace dziatania: nabywanie
umiejetnosci, przygotowywanie pilotazowych, zinte-
growanych terytorialnych strategii rozwoju obszaréw
wiejskich, wspoétpraca miedzyregionalna i ponadnaro-
dowa, wzmacniajace i uzupetniajace sie wzajemnie oraz
tworzenie sieci kontaktéw na poziomie europejskim, re-
gionalnym i krajowym.

Srodek typu Leader+ przewiduje wybér maksymal-
nie 40 LGD w ramach drugiego dziatania. LGD beda
reprezentowa¢ od 10 000 do 100 000 ludzi i bedg jed-
nostkami jednorodnymi z fizycznego, geograficznego,
gospodarczego i spotecznego punktu widzenia. Kryteria
wyboru obejmuja ocene zdolnosci administracyjnych
i doswiadczen LGD w zarzadzaniu funduszami publiczny-
mi. Przy wyborze bierze sie takze pod uwage zawartos¢
i jakos¢ strategii planu rozwoju, w tym jej wykonalnos¢
i uzasadnienie, a takze potrzeby i synergie poszczegodl-
nych elementéw programu.

Komitet monitorujacy Programu Dziatania na rzecz
Rozwoju Rolnictwa i Obszarow Wiejskich powotano for-
malnie 6 lipca 2004 r. i przy tej okazji cztonkowie komi-
tetu zatwierdzili uzupetnienie programu dziatania.

Wdrozenie srodka typu Leader+ w ramach progra-
mu dziatania miato miejsce na poczatku 2005 r. Zgodnie
z orientacyjnym harmonogramem ustalonym przez mini-
stra rolnictwa pierwsza runda wstepnej selekcji lokalnych
grup wsparcia jest przewidziana na drugg potowe 2005 r.
Wtedy takze nastapi przygotowanie strategii i wdrozenie
lokalnych planéw rozwoju, druga zas runda wstepnej se-
lekcji lokalnych grup dziatania odbedzie sie w pierwszej
potowie 2006 r. W 2006 r. powinny rozpocza¢ sie prace
przygotowawcze zwigzane z programowaniem, partner-
stwem i wdrozeniem strategii tych grup.

32005



Whioski

Wprowadzenie eksperymentalnego, oddolnego typu pla-
nowania w latach 1999-2001, a nastepnie wprowadzenie
na Wegrzech w latach 2001-2004 programu pilotazowego
typu Leader+ spowodowato rozwdj wolontariackich sto-
warzyszen na obszarach wiejskich. Obecnie obejmujg one
swoim zasiegiem sporg cze$¢ kraju i odpowiadaja za szereg
inicjatyw lokalnych. Proces uczenia sie podczas programo-
wania pilotazowego umozliwit niektérym gminom wiejskim
ustanowienie, zgodnie z zasadami Leader+, lokalnych grup
dziatania oraz opracowanie i wdrozenie lokalnych strategii
rozwoju obszaréw wiejskich.

Program pilotazowy typu Leader stanowit uzupetnienie
wpltywu centralnie zarzadzanych systemdw wsparcia rolnic-
twa krajowego. Wczesniej koncentrowano sie na wspieraniu
poszczegdlnych projektéw, co w niewystarczajagcym stopniu
mobilizowato zasoby wewnetrzne miejscowych partneréw,
takich jak: przedsiebiorcy, organizacje pozarzagdowe i samo-
rzady lokalne. Program pilotazowy typu Leader+ pomogt
w zaktywizowaniu lokalnych partneréw, zmieniajac ich po-
dejscie do wspdtpracy oraz faczac poszczegdlne inicjatywy
projektowe, pomagajac w nawigzaniu relacji partnerskich
oraz wzmacniajac synergie i wzajemne wsparcie.

Poza tym program eksperymentalny pomaégt Wegrom
W nauce przygotowywania koniecznych dokumentéw i pro-
cedur oraz w zdobyciu niezbednego doswiadczenia, tak by
skuteczne wdrazanie srodkéw Leader+ byto mozliwe bez-
posrednio po przystapieniu do UE.

Wegry nadal borykaja sie ze starymi strukturami spotecz-
nymi i stabo rozwinietym spoteczeristwem obywatelskim na
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obszarach wiejskich. Z tego powodu spoteczenstwo wiejskie
potrzebuje czasu i szczegdlnego wsparcia, aby zrozumieé
i przyjac zasady terytorialnego, zintegrowanego i opartego
na partnerstwie rozwoju obszaréw wiejskich. Potrzebuje
takze pomocy w poznawaniu metod, pomystéw i praktyk
koniecznych do przygotowania i realizacji projektéw ukie-
runkowanych na rozwdj lokalny. Wspétpraca miedzy obsza-
rami wiejskimi jest alternatywa dla transferu oraz wymiany
wiedzy i doswiadczenia oraz stanowi proces uczenia sie
przynoszacy wymierne korzysci.

Ponadnarodowa wspétpraca w ramach inicjatywy
Leader+ to idealne rozwigzanie dla nowych panstw czton-
kowskich, ktére w ten sposéb nabywaja umiejetnosci
i buduja zdolnos$¢ do rozwijania swoich stabych obszaréw
wiejskich. Na obszarach wiejskich dodatkowe korzysci
ze wspotpracy moga by¢ znaczne. Daje ona niepowtarzal-
na mozliwosc¢ spojrzenia na wtasne dziatania z perspektywy
i poréwnania ich z innymi kulturami. Umozliwia takze
korzystanie z doswiadczen innych przy rozwijaniu lokalnych
zasobdw i umiejetnosci.
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Powitanie delegatéw na sesji plenarnej otwierajacej targi

Pean Ubservater
27-28 June 2005 ’

Targi wspotpracy Leader+ w Brukseli

»largi Wspolpracy: rozwdj obszaréw wiejskich poprzez tworzenie sieci kontaktow i partnerstwa po-
nadnarodowe” to nazwa dwudniowej imprezy zorganizowanej przez Obserwatorium Leader+. Tar-
gi, ktore odbyly sie w Brukseli w dniach 27-28 czerwca 2005 r., stanowily interaktywng platforme
wspolpracy dla przeszto 300 LGD z 27 panstw europejskich. Targi obejmowaly rézne prezentacje,
grupy robocze i spotkania ,,okraglego stolu”, a takze wystawe, prezentacje¢ internetowej wyszukiwarki
partnerow, ogloszenia o poszukiwaniu partneréw - wszystkie te dzialania stanowily niepowtarzalng
szans¢ nawiazania wspolpracy ponadnarodowej w ramach Leader+.

Uczestnikdw imprezy powitat Dirk Ahner, zastepca dyrek-
tora generalnego Dyrekcji Generalnej ds. Rolnictwa i Roz-
woju Obszaréw Wiejskich, ktéry nawiazat do poprzednich
targéw wspétpracy zorganizowanych w ramach Leader I
w 1998 r. Poprzednie spotkanie stanowito punkt wyjscia
dla wielu projektéw ponadnarodowych i Dirk Ahner, na-
wigzujac do tamtego wydarzenia, wyrazit nadzieje, ze co
najmniej taka sama liczbe projektéw wspotpracy (okoto
250) uda sie zrealizowa¢ w ramach inicjatywy Leader+.
Nikiforos Sivenas, dyrektor w Dyrekcji Generalnej ds. Rol-
nictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich, podkreslit role insty-
tucji zarzadzajacych we wspieraniu wspétpracy ponadna-
rodowej lokalnych grup dziatania (LGD), na ktéra w ramach
dziatania 2 inicjatywy Leader+ przeznaczono okoto 500
min euro. Nikiforos Sivenas przyznat, iz istnieja trudnosci
wynikajace z réznych zasad obowigzujacych w panstwach
cztonkowskich, a nastepnie opowiedziat o pracach Obser-
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watorium, zmierzajacych ku ujednoliceniu réznych proce-
dur krajowych. Wspomniat takze o warsztatach metodolo-
gicznych odbywajacych sie w ramach targéw, ktére takze
moga pomdc LGD w sprostaniu niektérym z tych wyzwan,
oraz o tym, ze inicjatywa Leader + petni role laboratorium,
w ktédrym mozna wyprébowywaé nowe zintegrowane
podejscie do rozwoju obszaréw wiejskich. Zauwazyt, ze
obecnie nie istnieje jeden model wspdtpracy, a realizacja
niektérych projektéw wymaga pokonywania trudnosci wy-
nikajacych ze ztozonej struktury organizacyjnej. Wspomniat
jednak o analizie wykonywanej przez Obserwatorium, ktéra
pomoze LGD lepiej poznac¢ rézne rodzaje dziatan zwigza-
nych ze wspotpraca. Na zakonczenie wystapienia Nikifo-
ros Sivenas nakfonit LGD do przygotowywania witasnych
projektow wspdtpracy i podkreslit, ze nie mozna przy tym
zapominac¢ o nowych panstwach cztonkowskich, ktére bar-
dzo potrzebuja wymiany doswiadczen i know-how.

32005



Aby dac uczestnikom takich projektéw przedsmak tego,
co oznacza wspoétpraca ponadnarodowa, na sesji plenar-
nej przedstawiono trzy studia przypadkéw: ,Przewodnic-
two kulturowe i zarzadzanie muzeami regionalnymi” (Au-
stria i Niemcy), ,Sie¢ europejskich terenéw podmokiych”
(Wtochy, Finlandia, Grecja) oraz ,Euro Land Art” (Francja,
Niemcy). Uczestnicy sesji mogli nastepnie wzig¢ udziat w
odbywajacych sie réwnolegle minisesjach plenarnych, na
ktérych podczas dodatkowych prezentacji studidw przy-
padkéw mogli poznac¢ rézne etapy wspotpracy ponadna-
rodowej oraz uczestniczy¢ w tematycznych spotkaniach
,okragtego stotu” i warsztatach zwigzanych z réznymi
tematami inicjatywy Leader+. Sesje ,okragtego stotu” po-
wtdrzono takze drugiego dnia, a przez caty czas trwania
targow prezentowana byfa wystawa ze stoiskami ré6znych
sieci krajowych oraz ogtoszeniami o poszukiwaniu partne-
réw do wspétpracy przy projektach. Takze i w ten sposéb
uczestnicy targéw mogli rozwija¢ pomysty i nawigzywac
kontakty.

Whnioski ze wszystkich sesji roboczych oméwiono na
koncowej sesji plenarnej; mozna je znalez¢ takze na stro-
nie internetowej http://europa.eu.int/comm/leaderplus.
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Blizsze spojrzenie
na oferty wspotpracy

Targi podsumowata Mariann Fischer Boel, cztonek komisji
odpowiedzialna za rolnictwo i rozwdj obszaréw wiejskich.
W swoim przemoéwieniu nawigzata do negocjacji dotycza-
cych rozporzadzenia w sprawie rozwoju obszaréw wiej-
skich na nastepny okres programowania, lata 2007-2013,
oraz do znaczenia silnej polityki rozwoju obszaréw wiej-
skich dla osiggania celéw nowej strategii wzrostu i zatrud-
nienia UE (strategii lizbonskiej).
Przechodzac do roli osi wdrazania inicjatywy Leader
w ramach nowej strategii rozwoju obszaréw wiejskich UE,
pani komisarz przypomniata, ze program Leader dowiddt
juz swojej skutecznosci jako srodek wspomagajacy gospo-
darki wiejskie i przyczyniajacy sie do powstawania nowych
miejsc pracy. W przysztosci procesy te powinny rozwijac sie
na duza skale, a ponadto Leader petni¢ bedzie wazna role
w niektérych dziataniach kluczowych, takich jak: budowa-
nie zdolnosci lokalnych, promowanie partnerstw publicz-
no-prywatnych, doskonalenie samorzadu terytorialnego,
promocja wspétpracy i innowacji oraz funkcjonowanie
jako eksperymentalne pole wspdtpracy wiejskie;j.
Mariann Fischer Boel wspomniata takze o istotnym zna-
czeniu projektéw wspdtpracy w jednoczeniu ludzi wokét
—
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Jedna z wielu sesji plenarnych
i warsztatow, w trakcie ktorych
odbywalty sie dyskusje

Odwiedziny stoiska narodowego to okazja do zebrania wielu
materiatow

Gorace przyjecie
korncowego
przemaodwienia pani
komisarz Mariann
Fischer Boel

AL FISCHER
Kkl

—\

nowych podejs¢ i pomystow. Moéwita, ze zachecaja one
do przedsiebiorczosci i nowatorstwa, a wspotpraca po-
nadnarodowa stanowi pierwszy krok do jeszcze szerszych
perspektyw. Wspétpraca ponadnarodowa nadal stanowic
bedzie $rodek rozpowszechnienia metody Leader na ob-
szarach wiejskich, w szczegdélnosci w nowych panstwach
cztonkowskich. Pani komisarz wspomniata takze o dtugo-
falowych skutkach wspotpracy, jakie obserwujemy obec-
nie w przypadku projektéw zrealizowanych w ramach po-
przedniej inicjatywy Leader Il.

Podsumowujac swoje wystapienie, Mariann Fischer
Boel zwrécita uwage na konieczno$¢ poprawy przepiséw
administracyjnych dotyczacych wspétpracy, ktéra ma za-
gwarantowa¢ innowacyjno$¢ i maksymalnie zwiekszy¢
warto$¢ obszaréw wiejskich. Stwierdzita, ze seminarium
utwierdzito ja w przekonaniu, ze ,lokalne grupy dziatania
posiadajg potencjat i wyobraznie, konieczne do populary-
zacji innowacyjnych rozwigzan”.

Ten wniosek potwierdzita czeSciowo przewodniczaca
Véronique Weyland-Ammeux, kierownik zespotu Contact
Point Leader+, ktéra zauwazyta, ze juz w trakcie dwéch dni
targow kilka LGD znalazto partneréw do projektéw wspét-
pracy miedzynarodowe;j.
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Leader (,Powigzania miedzy dziataniami na rzecz rozwoju gospodarczego obszaréw wiejskich”)

Inicjatywa wspdlnotowa

Leader+ jest skonstruowany wokot trzech dziatan:

- Dziatanie 1 — Wsparcie strategii zintegrowanego rozwoju terytorialnego typu pilotazowego,
opartych na inicjatywach oddolnych.

 Dziatanie 2 - Wspieranie wspotpracy miedzy terytoriami wiejskimi.
Dziatanie 3 - Tworzenie sieci kontaktow.

Tematami strategicznymi, okreslonymi przez Komisje dla Leader+, sa:

 Jak najlepsze wykorzystanie zasobéw naturalnych, w tym waloryzacja miejsc.

- Poprawa jakosci zycia na obszarach wiejskich.

« Zwiekszanie wartosci produktéw lokalnych, zwtaszcza poprzez utatwianie dostepu do rynkéw
dla matych jednostek produkcyjnych poprzez dziatania kolektywne.
Wykorzystywanie know-how i nowych technologii do zwiekszania konkurencyjnosci produk-
toéw i ustug na obszarach wiejskich.

Pomoc finansowa w ramach Leader+ jest przyznawana spotkom, lokalnym grupom dziatania (LGD)
zrzeszajacym przedstawicieli sektora publicznego i prywatnego oraz instytucji o charakterze nie-
zarobkowym, ktérych celem jest wdrazanie programéw rozwoju lokalnego na swoich obszarach.
Leader+ ma na celu pomoc mieszkaricom obszaréw wiejskich w rozwinieciu dtugoterminowego
potencjatu ich regionu. Promuje on wdrazanie zintegrowanych, wysokiej jakosci i oryginalnych
strategii dla osiggniecia zréwnowazonego rozwoju, a takze zacheca do wspotpracy narodowej
i ponadnarodowej. Finansowanie jest przyznawane na podstawie selektywnego podejscia do
ograniczonej liczby obszaréw wiejskich w celu najskuteczniejszego skoncentrowania zasobéw
Wspélnoty na najbardziej obiecujacych lokalnych strategiach. Procedury wyboru sg otwarte i ry-
gorystyczne.

W ramach programu rozwoju lokalnego mogg by¢ finansowane projekty indywidualne, ktére
zgodne s ze strategig lokalng. Wszystkie projekty kwalifikujace sie do finansowania w ramach
Europejskiego Funduszu Orientacji i Gwarancji Rolnej (EFOGR), Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego (EFRR) i Europejskiego Funduszu Spotecznego (EFS) kwalifikujg sie do finansowania
z Leader+.

Na poziomie decyzyjnym LGD partnerzy ekonomiczni i spoteczni oraz stowarzyszenia musza
stanowic¢ co najmniej 50 proc. lokalnej spotki.

2000-2006

5046,5 mIn euro, z tego 2106,3 min euro (2143,5 min po indeksacji w potowie okresu) jest
finansowane z Sekcji Orientacji EFOGR, a pozostata czes¢ ze sktadek publicznych i prywatnych.
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